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ST S OGGETTO: Piano 2005 defle attivita turistico-promozionali
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S PR
YVISTE la L.R. 5/1557;

- #RESC ATTC del Frogremma Promozicnale Trienrale 20042006 dell'ENIT & g
corsaguents Prégramma ser l'anra 2005

VISTA 'a deliberazicne 4i G.R. 1. 563 del 22/15/2004 Che approva o schema
Ci #lano triennale delle athivizg tursiico-promozionali calla Regicne Lazig 2004/2008;
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cell'assessoraro 3| Turismo;
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altre eventuali cre dovessaro rendersi Cisporbill 2 seguita di assestzrents del
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I dati parziali e le stime rclative al 2004 hanno confermate il permanere di condizioni di
incertezea dello scenario turistico internarionale. Tuttavia nonostante le prenceupazioni ehe
continuano ad incombere sul setiore turistico, 11 2004, dopo un trienmio che aveva wislo una
contrazione del complessivo sviluppe turistico mondiale, rappresenta una parziale svolta in
positivo, con un titornoe ad un incremento del movimento turistico e del Eatturato intermasionale.

Dungue sembra, in atlesa di dati statistei ufficiali relativi all’intero anno, che le luci prevalgano
sulle tante ombre che hanno olfuscato una crescila del turismo mondiale che aghi vcchi degli esperti
cra sembrata inarrestabile sul finire degii anni novanta.

S preferisce sottolineare questo dato posilivo piuttosto che evidenziare il persistere di problem
inquictanti di sicurczza internazionale od il protrarsi delle difficolta di alcune tra le maggiori
economic mondiali.,

St registra inoltre una sostanziale tenuta della destinazione Europa semprc Pt minacciata dalia
concorrenza delle destinavioni a lungo raggio, che traggono forte giovamento dalla riduzione dei
cosh dei vettori aerei,

L'anno che si sta per concludere, come testimoniato nella recente Conferenza Nazionale sul
Turismo di Genova, & stato nel compiesso piuttosto difficile per I’Halia ¢ sopratutto per le pin
rinomate mele del turismoe balncare e montano.

Al contrario le citta d'arte, avvantaggiate dal fatio di poter cssere visitatc anche durante § fine
settimana e comunque medianie il ricorso a brevi soggiomi, hanno conseguito risultati assa
confortanti,

Addinttura in controtendenza appare il dato positive complessivo del Lazio che ha rispettato le
previsiond di un recupero sui mercati extracuropei ed in particolare Giappone ed USA, in virtd di un
indiscusso richiamo esercitato da Roma.

I} lurismo balneare del Lavio, pur tra tante difficolta congiunturali, si & conlermato ai livelli dello
scorse anuo, dato ancora piti importante alla luce dei risultati negativi avuti dalle altre realts

luristiche balneari italiane,




GLI OBIETTIVI

Gii interventi attoati 1o scorso anno, inserili in una stratcga pit ampia che abbraceia il triennio
200472006, hanno avuto di mira da una parte il rafforzamento della posizione del Lazio sui
principali mercati esteri da cui tradizionalmente provengono i maggiori flussi di visitatori ¢ d’altca
parte s0n0 stati nivolti a gettare le basi per conguistare nuovi turist da paesi emergenti e di assoluta
importanza in un prosstmo futuro, come la Cina o per intercettare quole interessanti di lurismo
dall’Est Huropa, vealth assai interessanti anche alla luce del recente allargamento dell’Uniong
Luropes.

Un occhio di riguardo & stato dedicato al mercato nazionale considerata la iendenza degli italiani
a dirigersi verso mete oitre confine o in alternativa a tidurre le spesc per 1 viaggi.

Nel 2005 s1 punta ad un recupero su! mercato tedesco, primo mercato europeo per il Lavio e ad
un incremento dai Paesi europei quali la Francia, PAustria & la Gran Brelagna nonché la
Scandinavia.

Buone appaiono le prospetlive di stabilizzazione dai principali mercati extra-curopel, in
particolare USA ¢ Giappone,

Per quamto concerne il mercato nazionale, che rimane fondamentale per alcune localita
turistiche del Lazio, si punterd con maggiore forza su di una promozione rivolta alla valorizrazione
dei prodotti tristci e della tipicitd delle destinazioni in linea con le esigenze di una clienieia
sempte pid esigente.

Tali obiettivi di breve termine si inseriscono poi nella pit ampia strategia della valorizzazione di
nuove tematiche ¢ della riduzione delle arce turisticamente marginali della Repione, del rieguilibrio

del movimento turistico sull’intero territorio regionale e dell incremento della destagionaltzzazionc.
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LE AZIONI

Per quanio concerne I'investimento promozionale, si dovrd tencr conto delle risorse economiche
attraimente iscritte al CAP.341505 del bilancio di previsione 2005 (iniziative di competenza
dell’ Amminisirazione regionale) che ammontano al momento, ad € 3.870.000,00 da destinarsi
all’attivitd promozionale markcting, editoria e pubblicitd nonché all’assegnazione di contributi per
iniziative turistiche sul wrritorio regionale di cui alla L.R.60/9] (i cosiddetti intervent indiretti) la
cui comeessione verrd effettuaia per il CAP.B41505 sceando quanto previsto dalla deliberavione
GLR. n.1271 del 28/11/2003.

S1iriltene pertanto di suddividere 1a spesa di € 3.870.000,00 nel modo scguenie:
a} contributl per iniziative sul territorio regionate € 1.700.000,00
by auivitd promozionale marketing, cditoria, pubblicita € 2.170.000,00

Alla luce delle considerazioni svolte, ncll’anng 2005 & preferibile finalizzarc le risorse
economiche a disposizione sul CAP.B41505 nclla  realizzazione delle seguenti azionmi di
promozione turistica: partecipazione a ficre, produzione di matcriale cartacco e multimediale,
organizzazione i workshops ed cducational tours per operatori ¢ giomalisti, campagna di
comunicazione su carla stampata, canali televisivi, radio, riviste specializzate in Italia ed Europa,
assistenva ed ospitalith a stampa, 1.0., opinion leaders

Qui di seguito viene articolato con relativa quantificazione dei costl, il dettaglio delle iniziative

per sttumenti promozionali:

PARTECTPAZIONE A FIFRE, BORSE, WORKSHOP ED INIZIATIVE PROMOZIONALL IN
ITALIA ED ALL’ESTERD Previsione di spesa € 1.830.000.00

La parteciparione alle fere specializzate nel settore turistico ed a workshops rimane uno strumento
londamentale di promozione dell’immagine e delle risorse turistiche del Lazio in grado di
assicurare un contatto sicure fra operatori professional] ¢ potenziali visitatori e professionisti della
domanda di aliri Paesi.

lale partecipazione ¢ ancor pili efficace allorché viene accompagnata da una opera di
sensibilivzazione presso le grandi testatc del settore turistico e dalla possibilitd di organizzare
mcontri luristico divulgativi che eoinvolpano tour operators e giornalisti dei Paesi oggetio della
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EURQOPA - € 760.000,00

PAESE | FIERA CITTA’ SPESA MESE TIPOLOGIA |
(Euro)
OLANDA Vakanticburs | Utrecht 40.000,00 11716 gennaio * Pubblico
) _ operator] |
SPAGNA it Madrid 70.000,00 26 gennaio Mista
GLEMANIA CBR bMonaco 46 000,00 19423 Mista
febbraio
 FRANCIA Mitt Parigi 45.000,00 | 12/14 ottobre | Pubbli |
Intermational
GERMANIA | ITB Berlino 9000000 | 11/I5 marzo | Mista ]
RITS5IA MITT Maosca 85.000,00 23725 marzo Mista
GRAN WTM l.ondra 1200.000,00 14/17 Professional
BRETAGNA novembre
SPAGNA EIB1M Barcellona 20.000,00 Dicembre Inccntive e
. Congressi |
SVEZIA Setlimana Stoccolma 40.000.0¢ 20424 aprile ! Workshop
Ttaliana
GLRMANIA | IMEX Francoforte | 20.000,00 19721 aprile [ loncentive o
Congpressi
 DANIMARCA | Settimana Copenaghen | 40.000,00 18/22 maggio | Workshop
| Italiana

Oltre alla partecipazione alle sopra elencate fere & prevista la partecipazione ad iniziative

promozionali sui mercati dell'Est ¢ Centro Europa  anche di concerto con altre Regioni,

organivzazion: rapprescnlative degli operatori uristici, ENTT ed ICF - € 1 500.000,00

STATI UNITT/AUSTRALIA -€ 200.000,00
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Warkshop itineranti sul mercalo statunitense e/o azioni promozionali Lazio USA e Australia anche
di concerto con alire Regioni .ICE, ENIT, Ambasciate, Consolati, Istituti Haliani di Cultura,

Camere di Commercio ed aliri Enti che aperano nel settore luristico € 200.000,00

ESTREMO/ MEDIO ORIENTE - € 200.000,00

Paese Fiera Citth Spusa | Mcese Tipologia
CTNA | BUTM Peching 80.000,00 20/23 aprile | Borsa ]
_ - professionale
LEMIRATI Arabian Dubai 50.000,00 maggio Borsa
ARALIL Travel Market professionalc
| GIAPPONE | Jata Travel ' Tokio 70.000,60 22125 |Borsa
Fair settembre workshop

| _ | educationals

ITALIA - € 670.000,00

E' prevista infine la realizzazione della partecipazione della Regione Lazio ad  alcune

manifestazion internazionaii di marcata rilevanza che si svolgeranno in Italia ¢ precisamenie:

Art Cities Lxchange — Roma € 80.000,00
BIT Milano £ 300.000,00
Mostra Regiont d’Italia — Roma Castel S.Angelo € 30.000.00
Salonc Naulico di Genova £ 40.000,00
TT'l Rimini € 90.000,00
MOTLS — Mostra ¢ Borsa Turismo Religioso Roma € 20.000,00
BTC Firenze € 2(1.000,00
Buy Lavio € 40.000,00
BMT Napoli o BTA Paestum €20.000,00
GITANDO- YVicenza € 30.000,00

-




OSSERVATORIQ TURISTICO CONGIUNTURALE DELLA REGIONE
LAZIO- Rinnovo incarico relativo all’anne 2005 alla Trademark ltalia srl
€ 71.272,060

EDITORTA, PUBBLICITA’ E SISTEMI MULTIMEDIALI

€ 268.728,00

Per la delinizione delle campagne promozionali e delle attivita d sostcgno per " Assessorato al
lunsmo della Regione Lazio 1o schema di Piano triennale dj promozione tunstica 2004/2006,
approvate dalla Giunta Regionale, eon propria deliberavione i 968 del 22/10/2004 cosi come
le manifestazioni ¢ le borse turistiche precedentemente individuate, definiscc gli strumenti piti adatij
¢ collaudati,

Per 1l raggiungimento degli obiettivi di visihilita e notorietd delle offerte e dej pradotti turistici
regionali, oltre alle esperienve e ai risultati conseguiti saranno utilizzati strumenti professionali di
intervento mantenendo una cerla linea di continuitd con quanto gid sperimentato e ritenuto valido.
Si punterd a vealizzare alcuni intervent quasi esclusivamente sul mercato ilaliano mediante ia
realizzarione di matetiale editoriale polivalente ed attraverso inserti pubblicitan e publiredazionali
sulle riviste del trade e dedicate ai viaggi .

Le atlivita di marketing sui mercati esteri previste nel presenie Piano verrarmo realivzate
avvalendosi delle struture ENIT  e/o altre organizzazioni quali le Camere di Commercio, ICF,
Ambaseiate cd Tstitwii Ttaliani di Cultura, associasioni ed organizzazioni di seilore, consorzi
turistici pubblici, elc, lino a quando, con apposito strumento normative, non si provvedera alla
riforma dell’organizzazione 1uristica regionale la Regione per la realizzazione operativa delle
artivid turistiche i cuj sopra, §1 avvarra delle Aziende di promoziome turistica del Lazio, delle
strutture proprie istiiuzionali e quelle che per la loro natura possono essere funzionalmente
utilizzate per le finaliti promozionali dell’ Assessorato.

Le iniziative di cui al presente Piano potranno subirc, per csigenze contingenti dovute all

mulabilitd delle condizioni di mercato ¢/o di Opportunila stralegica, variazioni sia in terming

e

linanziari di quantificarione del budget sia di sostitusione con altre titenuie piu produttive.



