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OGGETTO: Programmi di riqualificazione della rete commerciale, predisposti  dall
Amministrazioni Comunali.
APPROVAZIONE PROGRAMMA ATTUATIVO REGIONALE.

LA GIUNTA REGIONALE DEL LAZIO
SU PROPOSTA DELLASSESSORE ALLE ATTIVITA® PRODUTTIVE

PREMESSO

CHE la promozione, [a valovizzazione e la qualificazione della rete commerciale
rappresentano fattori cardine per la promozione dello svilappo locale;

CHE ta qualihcagione della rete commerci aie passa anche artraverso la promozione e il
sostegno a favore di forme inmovative di distribuzione commerciale, come nel caso
del centro commerciale naturale ¢ del commercio eletironico;

CHE art. 52, comma 80, della legge 28 Dicembre 2001, n° 448 ha ampliato le finalita
dell’art. 16 della legge 7 agosto 1997, n® 266, destinando le risorse del fondo
nazionale per il cofinanziamento di imterventi regionali del settore commercio e
turismo anche al finanziamento di programmi predisposti dalle Amministrazioni
comunali per la qualificazione dells rete 1 cul interventi specifici saranno finanziati
con TisOrse impegnate sul fondo stanziato dal comma 1 deli*art. 16 della suddetta
legge 266/97;

CHE i progetti comunali, realizzafi secondo le indicadoni ¢ gli irdirizzi del Progrimma
Attuativo Regionale, costituiranno un modello di intervenio per la qualificazione
della rete commerciale, da diffondere ¢ disseminare sul tertitorio;

VISTO 11 Decreto del Ministro delle Aitivita Produttive del 28 marzo 2002, pubblicato sulla
Gazzetta Ufficiale della Repubblica Ttaliana n°71 del 06/04/2002, con il guale sono
stati stanziali in favore della Regione Lazio €. 2.128.170,04 per consentire la
realizzazione del programma di rigualificazione delia rete commerciale;

VISTA la nota Prot. 116267/02 del 1041272003, mviata dal Direttore regionate Attivita
Produttive alla Direzione Rcgionale Bilancio e Trbuti per ottemperare allo
stanziamento della quota di cofinanziamento tegionale per pari importo, da

s acereditare su Capitoli df Bilancio di nuova istituzicne, per 1"Esercizio Finanzario
» 2004;

VISTO H Programma Attuative Regionale allegato alla presente Deliberazione, di essa
costituente parte integrante ed essenziale, predisposto dalla competente Direzione

_ Reglonale Attivita Produttive che sard inviato, per la prescritta approvazione del

s competente Comitato Teenico di Valuiazione, al Ministero delle Attivita Produttive;

PRESO AXTO che 'ambito territoriale prescelto per I'intervento, risulta strategico #i fini della
realizzazione di un ceniro commerciale naturale che nell’ambito del territorio
comune ai centri storici dei Comuni dei Castelli Romani e dei Municipi X e X dei
Comune di Roma, attraverso 1'unificazione dei punti vendita in essi Geistent,
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adottano servizi comuni, marchio ¢ logoe unico di certificazione della qllgl{i;tg eztiq_:r?éta f
dei prodotti commercializZati, comuoni  athivitd  promo-pubblicitade ecc. e
promuovone i"acquiste di prodotil con strumenti di e-commerce da cataloghi
eleftronici;

dlegato alla presente Deliberazione e di essa costitvente parte integrante ed
easenziale;

RITENUTO & dover approvare, <easiderata—Furgenss; 11 Programma Atinative Regionale LZ/‘?%\

- SU PROPOSTA dell’ Assessore alle Attivita Produsive;

“BSPEFRITA LA PROCEDURA DI CONCERTAZIONE ¢ 08 L& PA BTV ST cuadl

ALL’UNANIMITA’ Lp« ﬂ’% .

DELIBERA

1} di approvare il Programma Attuativo Regionale allegato alla presente Deliberadone, di
essa costifuente parte integrante ed essenziale, predisposto dalla competenie Direzione
Regionale Attivitd Produttive che sard inviato, per la prescritta spprovazione del
competente Comitato Tecnico di Valutazione, al Ministero delle Atvita Produttive;

2) di dare mandato al Direttore Regionale alle Attivita Produttive, soio guando risnltasse
approvato il progetio dal competente Comntato Tecnico di valuiazionc del Ministere
delle Attivitd Produttive, di eseguirne le finalita, impegnando con proprio atto le somme
che saranno sianziate ai capitoli di Bilancio istituendi per il corrente Escrcizio
Finanziario.
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PLOCGRA MMA ATTUATIVE REGLLe dALE %
ALLEG, alia DELIB. N. £9.7. C, l

PREMESSA OEL .....n. 0. 8002004

II presents Programma Atmativo regionalc per la predisposizione di programmi comunali di
qualificazionc della rete comnmerciale (ari. 10, comma 1, Decreto Legislativo n°114/1998, finanziati
ai sensi  dell’art, 52, comma 80 della L28/12/2001, n°448) & stato redatio tcnendo conto che il
commercio subisce 2 spinte antitetiche:

1.- L'esigenza di modernizzazione, che porta a una fiduzione ¢ concentruzione di punti vendita, con
la realizzazione di centri commerciali, iper e super mercati;

2.- L’esigenza, nei piccoli comuni, dove peraltro I'indice di vecchiaia & molto elevato, di far restare
aperti i puntt vendita che, per ragioni di economicita o per sopraggiunti limiti di eta degli esercenti,
tendono a chiudere.

Qcceorre considerare che '83% dei comuni del Lazio ha meno di 10.000 abitanti e circa un quarto di
essl, meno di 1.000, sparsi sul territorio, ubicati anche a grande distanza 1"umo dall’altro (in
particolare nel reatino e nel viterbese)

< L0000 <2000 <3000 <10.000

Em 27 47 51 88
VT 4] 20 33 33
RI 40 35 65 71
LT 2 ] 7 20
FR 17 36 50 &0
TOTALE 92 164 206 34
o 24.3 434 54,5 83,1

Tenuto conto della particolaritd demografica sopra evidenziata, si ritienc opporfno avviare un
progetto pilota di sperimentuzionc concentrato neil’area della Provincia di Roma, localizzata nel
Castelli Romani, dove si concenirano comum, che, per dimensione, meglio si prestano alla
realizzazione del progetto e che, complessi vamente, rappresentano un bacino di utenza di 265.000
abitanti ¢irea e nel Decimo ¢ Dodicesimo Municipio del Comune di Roma che sono contigni al
comuni della fascia considerata. Per quanto conceme queste duc ultime zone, la popolazionc in essi
residente si attesta, rispettivamente, a circa 181.000 ¢ 164.000 shitani,

Proprio per queste ragioni, per dare un contenuio innovalivo e per realizzare una politica di
marketing territoriale efficace, si riticne oppertune realizzare Programuni dai contenuti coerenti con
le scguenti dirctirici di intervento:

Incentivazionc alla valorizzazionc dei Centri storici, in particolare dei comuni roinori e di
quelli mristici.

Per impedire lo spopolamento dei centri storici, dal punto di vista delle attivitd commerciali e per
valorizzame e rigualificame la rete commerciale, si intendc dare impulso con gli incentivi stanziati,
alia costituzione di centri commerciali naturali, sia nei “eenit storici™ degli slessi comuni sia in un
ambito territoriale omogeneo composto di pit comuni, attraverse 1'unificazione dei relativi punti
vendita in essi presenti, che dovrebbero adottare la stessa logica dei centri commerciali veri e propri
{servizi comuni, unico logo, uniche attivita promo-pubblicitarie, uniche centrali di acquisto, eoe, ).
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E-commerce

Per veicolare ¢ rendere fruibili nei centri mineri, i servizi commereiali avanzati ed innovativi che
0ggi sono prerogativa di un ristretto numero di eservizi, con le comscguenti difficolty di
approvvigienamento delle merci (in particolare pet i pilt anziani, specie se afftiti da gravi preblemi
di mobilitd), si intende realizzare un circuito dj punti vendita di diversi generi {in particolare
prodotti alimentari), da contattare via internct da uno sporiello dei comuni interessati da cuf i
cittadini-consumatori possano effetuare i loto acquisti, sceghendo su cataloghi visualizeati nei siti
predisposti i prodotti di interesse che verebbero loro recapitati nell’arco di un periodo prestabilito
(per esempio in giornata per la spesa quotidiana, 3gg. per gli acquisti di generi diversi). T cireuito di
negozi dovrebbe ottimizzre 1l servizio, utilizrando un unico 5ito, Un unico sistema di trasporio per
la consegna dei prodoiti, ecc., definendo un bacino di utenza econemicamente valido.

La diffusione della card del coromercio

5i ritiene importante ¢ oppertuno i i dell*evoluzione e modermnizzazione del sistoma COMINErCio,
introdurre servizi di tipo innovativo, da asscgitare in dotarione a tutti gli esercenti della rete
comimerciale naturale. L obiettivo della card del commercio - un mezzo peraltro gid ampiamente
diffuso in altri comparti e servizi, dove ha ottenuto un impulso alla crescita o modemizzazione
degli ntilizzatori - oltre ad accrescere 1*attitudine all’uso corrente di soumenti e prodott informatic
da parte degli csercenti, consente da un lalo la valorizzazione deli’attivita e dali*altro una
implementazione graduale di servizi. Essa consente aglt esercenti di essere intcratfivi con un
“sisteta df rete” che abilita uno scambioc di informazioni-servizi in entrata e in nscita, tale da
permettere un’ottimizzazione dell’attivitd, sia in temmini dj fempo sia in termini economici. I!
sistema, moltre, consente alla retc distributiva di conescere e monitorare i mereato, | trend, 1
consumi e, quindi, di operare le scelte pin opportune.

Inplementa “la costruzione di una rete del commercio” che attraverso utilizzo della card apre
I'accesso ai diversi servizi. In particolare, dalla retc, atraverso Ia card gl csercenti potranmo
accederc in prima istanza 4;

#servizi di tipo informativo in entraly e n uscita, guali richiesta licenze, verifica scadenye
fiscali, monitoraggio legg agevolative del settorc, ticerca personale qualificato, scelta
percorsi formativi, aggiornamento dat esercenti da inviare al sistema informative dei
CAT;

#servizi di pagamento automatico quali: tasse comunali (RSU, insegne, occupazione sualo
pubblico, cce.), tasse societarie, versamenti TVA, IRPEF, IRAP, ICI, utenve, affitt,
leasing,

[ servizi su indicati saranno i primi ad essere €rogati, seguiranno ulteriori funzioni dells card, non

soltanto sulla semplificazione degli “obblighi” bensi su un impiego mirato alla gestione del business

che contemplera lo scambio di servizi rivolti al mercato globale e a tutte le sue componenti
. {fornitori, concorrenti, clicnt, consumatori finalil.

Prospettive e innovazioni

1l Programma regionalc ha 'obiettive di applicare 1"innovazione ¢ diffondere e rendere
consuetudinario, 'uso di strumend tecnologicamente avanzati ed innovativi nel comparto, per
modernizzarne le polenziality, gli scambi e 1o prospettive, adeguandole alle pratiche del mercato
globale, E” un percorso reso obbligatorio dalla cvoluzione degli strumenti di vendita ed acguisio
oggi disponibili che prevede introduzione dj mezzi ¢ tecnologie indispensabili alla crescita e
all’adeguamento ai rapidi mutamenti in atto nel settore. Tutto il programma, { centro commerciale
naturale, e-commerce card def commercio, ecc. ), getta le basi per raggiungere obiettivi di moderna
RI:. 4
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razionalizzazione delle attivits, incentivando I"immissiome per gradi, di strumenti che rappresenting
I'evoluziene tecnologica applicabile al settore, che va dail’estensione della card e di altri strument
auncora pil evoluli, a operazioni su reti dedicate. Le csperienze acquisite sul campo, atraverso
Uapplicadone dell’e-commerce, la vendita on line, Tutilizzo della card, del computer, della
navigazione in Internet, ecc., saranno materia dj studio e trasferimento delle pratiche rese affidabili
dalla sperimentazione, dalle metodologie applicabili alla gestione degli acquisti on line, per
giungere, come gid avviene nell’industria e in parie del tersiario, al sistoma acquisti just in time, con
i consegrenti e intuibili vantaggi per I commercianti.

Le risorse cui attinge sono state stanziate:

- Dal Ministero delle Attivitd Produitive, con Decreto 28 marzo 2002, pubblicato sulla
Garzetta Ufficiale della Repubblica Italiana n° 71 del 36/04/2002 che ha assepnato alla
Regione Lazio un finandamento pari a €, 2.128.170.04

- Dal Bilancio regionale per pari mmporto. I fondi saranmmo stanziali per 'esercizio
finanxfario 2004, su capitoli di nuova istitiwdone.

DESCRIZIONE DEL CONTESTO E MOTIVAZIONE DEGL] INTERVENTL

St interagisce nell’urea propria dei comuni dei “Cagtelli Romani”, nei relativi centsd storici e
nell’ambito del territorio degli stessi, olire che in quella  del Decimo e Dodicesimo Municipio di
Roma, con essa contipua e confinante. Tali territor si identificano come area omogenea,
idomeamente sviluppata sotto il profilo dell’associazionismo e doi servizi commercisl €, pertanto,
naturalmente vocata alla sperimentazione di Programmi di gualificazione della rete commorciale,
L’introduzione dei due municipi di Roma neil’areq soggetta alla sperimentazionc si giustifica non
solo per la contiguita di tali territori con | Castelli Romani, ma anche per la imporiante realtd
commerciale da cssi espressa, che presenta sistemi P evoluti, quali contri conumerciali e outlet,
oltre che per il rilevantc peso demografico da essi rappresentato. L area sitfatta, inoltre, permette di
confrontare le ripercussioni determinate dalts spcrimentazione che si intende operare su due territori
appartencnti I'uno w un contesio pill prettamente cittading, caratterizzato da una tipologia di
commercio diffusamente estesa sul territorio (i Mumicipi) e ['alro da ung tipologia pit contenwa
(Castelli Romani).

Riepilogando, 1’arca omogenea cost definita comprende, oltre ai due Municipi Rornani {XeXI), i
15 comuni di seguito indicat], di cui si riporta la tabella con 1z relativy pepolazione,

Albane Laziale, Ariceia, Castelgandolfo, Colonna, Frascati, Genzano di Roma, Grottaferrata,
Lanuvie, Marino, Monte Porzio, Montecompairi, Nemi, Rocca di Papa, Rocca Priora e
Velletri.
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Popolazione Comunj individuati nel Progeito per la
Riqualificazione del Comumercio

N.prog _ _ Comuni Abitanti |
1|Nemi | 1.826
2:.Colonng 3.306 |

B 3Monte Porzip 8.195
4|Castelgandolio 8.436

i YMontecompatri _ 8.656
6|Lanuviy 9.470
7iRocca Priora 1071106 |
8Rocea di Papa 13.242 -

. SAriccia _ 18.577

10/Grottaterrata, 18.753
| totale fino 2 19.999 ab 100.571 |
11|Frascati 2{).758
12/Genzano di Roma 22,577
13 Albane Laziale L 35.318
14 Marino _ 36.344
 15Velletri 48.895
| [totale oltre 20,000 ab 163.892
totale popolazione Castelli Romani 264.463
X Municipio di Roma 180.989
XI1 Municipio di Roma 164.069 |
totale popolazione Municipi . 345,058
Totale gencrale 609,521

L’area omogenea indicata costituisce i bacino idesle per avviare la realizzazione di
interventi di unificazione dei punti vendita ¢ di commercio eletironico, in quanto ricco di percorsi a
fini wiristici, culturali e spiccatamente commerciali, di clementi storici, archeologici ¢ naturalistic,
sia sotlo il profilo defla realts umana stabilmente ingediata, idonca a dare volume e valore alla
sperimentazione programmata, sia dal punto di vista delle attrattive ogecito di visita di milioni di
frequentatori, che hanno reso possibile nel lempo uno sviluppo solido e capillare della rete
distributiva.

L’area indicata costituisce il contesto territoriale valido cntto il quale realizzare la funzione
propria del centro commerciale naturale che con uga gli interventi integrati per lo sviluppo della
rete distributiva con lo sviluppo ¢ la diffusione delle pratiche di acquisto per via telematica di
prodotii provenienti da una nica centrale di approvvigionamento gualitativamente garantiti da un
marchio identificativo delia specificiti ¢ lipicith del luoghi.

I progetti cofinanziati dai programma mirano alla qualificazione della rete distributiva
commerciale nei centri storici def comuni indicati o di pit comuni che pianificano niziatve
integrate di svituppo della rete nci reciproci territori unificati da un unico progetto, con ’intento di
viluppare le aftivita commercighi.
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Tali attivith sono localizzate in un territorio marcatamente caraticrivzato da un equilibrato
rapporto uomo—ambiente e al tempo stesso, sede di stgnificative attivit artigianali, rappresentative
delle tradizioni tipiche, legate alle produzioni artigianali ¢ ai prodotti agro—alimentari, nonché sede
di eventi culturali legati anche alla promaozionc furistica locale.

INDICAZIONE DEGL1 OBIETTIVI GENERALTE SPECIFICT,

1l programma mira a conseguire i sepuenti obietrivi generali:

- Salvaguardia, incremento deli®occupasione e valorizzazione delle HSOFSC umane impegnate;

- Fruizione a fini turistici del patrimenio ambientale;

- Valorizzazione dei prodotti tipici delle zome intercssate e dcl territorio, atiraverso un
marchio che ne individua la tipiciti e 13 provenienza,

- qualificazione e potenziamento deoila rete distributiva locale, attraverso IMunificazione e
Vutilizzo di sistemi tecnologicamente evolut per la gestione degli esercixi commerciali;

- valorizzazione del centro commerciale naturale, delle sue botieghe e dell’offerts
cominerciale;

- incremento complessivo del volume di affari;

1 su indicati obiettivi, adcguatamente sviluppati in relazione ai contesto, si traducono nei seguenti

obiettivi specifiei:

- valotizazione, promozionc e fidelizzazione dell’utenza, alla rete commerciale naturale, al
marchio ¢ ai cataloghi di acquisto, con conseguente incremento degli affari e delle opportunita
di visita ai fini de! turismo e del tempo libero, nei territori comunali indicati, costituenti il
bacino naturale di ntervento; '

- diffusione della conoscenza dei nuovi strumend e pratiche di vendita di beni e servizi dj generi
alimentari ¢ vari;

- un rapporto rinnovato, pil diretto ed efficicnte del sistema commercio, con fe Amministrazioni
tocali che partecipano alla costituzione degli sportelli che garantiscono 1'accesso aj cataloghi
elettronici ¢ qualificano, formandolo specificamente, il proprio personale affinché possa prestare
servizi adeguati al nuovo mercato, avvalendosi della collahorazione ¢ della consulenza dei CAT
(Centri di Assistenza Tecnica al Commercio),

- rafforzamento e sviluppo dell’associazionismo atiraverso la- condivisione e la messa in comune
di esperienze, professionalitd e ativith commerciali per la costituzione dei centri commerciali
naturali, identificati nel centre storico di un comune o fra i centrd storici di pin comuni;

- trasferimento ¢ scambio di esperienze sul territorto, fra Amministrazioni locali ¢ 1 comuni
atfiatori del Programma e fra quelli di altre Regioni I"Ttalia e d’Furopa;

DESCRIZIONE DEGI.I INTERVENTI

Nella selevione dei progetti. saranno considerati requisiti prefercnyiali:

» servizi comum di distribuione, trasporto ece. un comune marchio identificativo
della qualita e delia tipicita dei prodotti, 1"utilizzo di strument] teenologici innovativi
(e-commerce), attivity di marketing del territorio, attivita di formarione dei personale
comunale ¢ degli operatori commerciali;

» la costituzione di un circuito di punti vendita di ogni genere, cui si accede tramite

internet da uno sportello reslizzato nei comuni interessati, dal PC domestico o
tramite wtenza telefonica ccllulare evoluta, la cui visibikith va oltre j confing
territoriali, attraverso il quale tutid gli utenti locali e quelli dol mercato globale, grazie
al sito WEB, possono effettuare | loro acquisti, selezionando i prodotti da cataloght
elettronici che cstemnalivzano *offerts sotlo un marchio protefto che ne garantisce
Iorigine, la qualita e la fipicita:

RI. 7
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P la realizzazionc di una rete del commercio gestrta dai CAT, che permetters
attraverso la istituxionc di una card dedicats a1 COmmercianti, opportunmnente
denominaty ad hoe, di wsufruire di tutti 1 servizi utili al settore € che sl possone
sintetizzare in due categorie:

1. servizi di lipo inlormativo in enfrata e in uscita, riconducibili o csigenze
interne quali visure camerali, prassi per accedere ai finanziamenti del
commercio, informazieni di tipo fiscale, richicste al Comune, enti e
assoctazioni, richiesta di  personale specializzalo, aggiornamento  dati
esercenti da inviare al sistema informative dej CAT:

2. servizi df pagamento automatico relativi ai numerosi adempimenti & impegni
che gli esercenti devono espletare nei tempi ¢ nel modi richiesti quali ad
csempio il pagamente delle diverse tasse comunali, societarie ecc. oltre agli
aliri obblighi inerenti 1a gestione ordinaria quali "affitto, le utenze ecc. La
sperimentazione della rete, si spingera fino ad abilitare sy circuito telematico
protetto, tutti 1 pagamenti che if titolare periodicamente deve cffettyare per
I"azienda e per sé.

Gli interventi consisteranno nclla progettazione e realizzazione della rete, nella individuazione degli
csercizi ad essa collegati, nella individuazione e fornitura degli stumenti & mezsi necessari allo
svoigimento dei scrvizi comuni, wugli al conseguimento di forti economie di scala, dei loghi e
marchi di tipicith, degli sportelli di servizio e accesso al circuito di punti vendita elettronici, dei
cataloghi per le venditc con l'ausilio di strument informatici. Eventuali economie sui fonds
complessivamente stanziati saranno impiegate per realizzare all'interne dei centri sloTict costituenti
il centro commerciale naturale, nelle vie e piazze pit sipnificative e maggicrmente deputate
all"iucontro sociale, fulero delle attivit commerciali, opere € forniture di arredo urbano atte aila
riqualificazione sia degli spavi collettivi {ptazze, strade piv frequentate, cic.), sia degli spazi propri
delle attivitd commerciali (vetrine ed insegne), finalivzati essenzialmente a miglioratne 1"impatto
Visiv0 e a rendere pill organizzaty ed attracnie la fruizione di tali spazi, aumentandone "attratiiva
tristica  ed incidendo positivamente sui fenomeni di degrado ed abbandono delle affivita, sia
commerciali che artigianali, migliorando 11 contesto wrbanistico degli ambienti cosi importanti da
un punio di vista sociale, turistico e commerciale e dal lato del godimento del patrimonio artistico
iocale.

MODALITA* DI VERIFICA E DI CONTROLLO SISTEMATICO DEGL] INTERVENTI
PREVISTI. '

Le modalita di verifica ¢ di controllo dovranmo cssere couformi a quanto previsto dalla
legislazione narionale ¢ regionale in maieria:

- & richiederd agli Enti inleressati, unitamente alla domanda dj contributo, il progetio esecutivo
dell’iniziativa proposta, dal quale si dovrd desumere preventivamente, 1’analisi del contesto e
Pomogeneitd deghi ambiti territoriali di intervento, la rispondenza del progetto alla finalitd propria
dcl Programma regionale ¢ deghi indirivzi di qualificazione della reie commerciale, sanciti nel
Decreto legislativo n°114/98 e dali*as, 32, comma R0 della L.448/2001 e eventusle impatto
ambicntale provocaio nel medio e lungo periode, sopratiutto per quanto riguarda aspetto estetico
delle opere e forniture di arredo urbano nel contesto precsistente ;

- sara, inoltre, effeltuaio un monitoraggio in-corso d’opera,

BRI ' g
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FORMA DI INTERVENTO

Gli interventi nei comuni di Albape Laziale, Ariccia, Castelgandolfo, Colonna, Frascati,
Gienzano di Roma, Grottaferrata, Lanuvio, Marino, Monte Porzin, Montecompatri, Neni,
Rocea di Papa, Rocca Priora, Velletri e nel Decimo e Dodicesimo Municipio de! Comune di
Roma, saranno realizzati sia dalle Amministrazion Comunali, sta dai commerciant beneficiari, con
I"assistenva e la consulenza dei Centri di Assistenza Tecnica al Commercio (C.A.T.), m conformita
con gli strumenti atuativi comunali di pianificazione, programmazione ¢ qualificazione della rete
distributiva commercizle ¢ dellc disposizioni emanate in ordine alla riqualificazionc e al recupero
dei centri storici, specie per la parte di interventi di arredo urbano afferente gli spazi collettivi su
spocificati. Al commoercianti pavati che avvieranno, ove consentito da evenmuali cconomie del fondo
di intervento, azioni di ffacimento delle vetrine e delle insegne commerciali e dovranne dotarsi di
strumenti e specifiche attrevzature idonee 1 SUppottare e soslenere le attivita proprie del centro
commerciale naturale e di commercio clettronico, saranno concessi contributi erogabili entro 1 limit
della regola del “T?e Minimis™ per gli incentivi alle Imprese commerciali, partectpando aile spese in
misura de! 50% del contributo ricevibiie.

SOGGETTI BENFFICIARIL

- Soggetti pubblici competenti, con 'assistenza e consulenza dei C.AT. del
COIITASrCIo;

- piccole e medie imprese de! commercio e del turismo (Per la definizione di
Piccola ¢ media impresa si applicano i parametri fissafi per le imprese del
commmercio, ded servizi 8 dof turismo, sulla base di quanto disposto dal Decreto
del Ministero delle Attivitd Produttive del 23 dicembre 1997, pubblicato sulla
G.U. defl'l] febbraio 1998 ¢ sye successive modificazioni ed integrazioni
secondo cui é definita piccola e media, | ‘impresa che ha meno di 935 dipendenti ¢
un fatturato anmio non superiore a 15 milioni di €uro, appure un totale di
bilancio annuo non superiove a 10,1 milioni di Euro,. € in possesso del requisito
di indipendemza, come definito afl'art. 1, commg 4, del citato decreto
ministeriale del 18/09/1997),

ove sia recessario distingueve, & definita piccola Pimpresa che:
- Ha meno di 20 dipendenti ¢ un Jatturate annuo non superiore o 2,7 milioni di
Euro, oppure un totule di bilancio anwuo ron Superiore a 1,9 milioni di €uro. B
in possesso del requisito di indipendenza, come definito all‘art 1, comma 4, del
citato decreto ministeriale del 18/09/1997,

LIMITT ALL’INVESTTMENTO AMMISSIBILE

- il contmibute massimo erogabile in favore dei soggetti pubblici & pari a €,
154.937,07 (£.300 milioni), per I comuni con popolazione fino a ventunila
abitanii;

- pan a €. 258.228 45 (£.500 milieni}, per i comuni con popolazione superiore ai
ventimily abitanti. Le Amministrazioni pubbliche partecipano alla realizzaziope
degli interventi con una quota di cofinanziamento won inferorc af 20%,
dell’investimento ammissibile, Per progetti prevedenti il coinvolginiento del
twrritorio di pid comuni e per eventuali quotc di cofinansiamento superiori alla
quota minima fissata, i1 progetio acquisisce prioritd;

~ il coniributo massimo erogabile alle Imprese ed ai soggetti privati & determinato
net limiti dell’applicazione delia regola del “De Minimis”,
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INTERVENTI A FAVORE DELLE IMPRESE: AMMONTARE DEI CONTRIBUTI E
PERCENTUALL DI ATUTOQ

Il contributo massimo concedibile, a ciascuna impresa, per 'adeguamento delle vetrine e delle
insegne, non potrd superare Vimporto di €. 15.493,71 (£.30 milioni} pari al 100% delle spese
ammissibili a contributo, nel rspetio della discipling comunitaria del “De Minimis™{G.1.C.E.
n°C68 del 06/03/1996) con formale assunzione dell’tmpegno che gualsiasi alire  aiuto
supplementare concesso alla medesima impresa a titolo della regola del “De Minimis”, non faccia si
che I"importe complessivo di ainti erogati a tale titolo allimpresa stessa, ecceda il limite di £.
100.600,00 su yn periodo di tre anni. Sono anumissibili le spese relative alla esccuzione di opere
murarie per la ristrutturazione e fornitura delle vetrine e dclle insegme dell’esercizio, che dovranno
esscre eseguite in miodo uniforme da tutti § bencficiar sotto la supervisione deli’organo tecnico
comunale che vigila sul rispetto delle ordinanze emanate in materia di arredo urbano nei centri
storici, l'acquisto di beni mobili strumentali, attrezzature, tecnologie software strettamente
pertinenti ¢ necessari all’atlivitd esercitata nell"uniti locale per adempiere compinlamente aile
finality del progetto.

SONO CONSIDERATE AMMISSIBILT LE SEGUENTI VOUC1 DI SPESA;

1) opere murarie, materiali per il rifacimento delle vetrine ¢ pertinenze di essa;

2) opere murarie, materiali per il rifacimente delle scgne e pertinenze di essa;

3) impianti specifici. atfrezzature e strumenti nonché programmi ¢ consuleze necessarie ally
realizzazione della rete commerciale e delly card, alla sua individuazione ¢ specificazione, ai
circuiti di punti vendita, agli sportelli ¢ cataloghi elettronici per gli acquisti in rete, ai mezzi
necessari per la condivisione dei punt vendits e al conseguimento di forti economic di scala
attravorso Serviel Comumi;

4) la progettazione e la realizzazione dei marchi ¢ loghi comuni;

5} le azioni promo-pubblicitaric;

6) le arzioni di Marketing del territotrio;

7) Spesc lecniche professionali e professionali multidisciplinari (progetiazione tecmica, di marchi e
loghi, esecuzione di piani di comunicazione, azioni promo-pubblicitarie e di promozione del
territorio, direvionc e contability lavori, cventuali collaudi di legge) nella misura massima del
15% del contributo concesso.

ULTERIORI TIPOLOGTE DI SPESE:

v Programmi informatici (L. 23/12/1998 n. 448 art. 53 %

» sistemi di pagamenio con monets elettronica sy mezyo informatico (L. 23/12/1998 n° 448 art.
533k .
Per quanto riguarda I’acquisto di programmi informatici rientrane in tale tipologia di spesa i
sottware applicativi, utilizzati ciod per applicazioni particolari, mentre | software di sistema
essendo Tiferiti strettamente all’hardware sono considerat; come parte integrante del bene sul
quale sono applicati. Ter quanto tiguarda 1 sistemi dj pagamento con moneta elettronica
rientrane in tale tipologia di spesa Pacquisto dell’hardwarc ¢ del relative sofrware di sistema,
nonché il software applicativo. Sono cscluse le spese per noleggio delle apparecchiature, queille
Per canomi, ece.

10




Nem sono anmnissibili le spese concernemti autovetiure, autovcicoli, motoveicoli, se non
destinati all’uso esclusivo di servizi communi a tutti gli esreizi dellz rete commercigle. Non sono
comunque ammissibili spese per Iacquisto di edifici, costruzioni e fubbricati di qualsiayi
tipologia,

Le spese sono ammissibili al netto di 1VA e di eventuali altre imposte, delle spese notarili, degh
interessi passivi, def costi d*imballaggin e di irasporto, del materiali di consumo. Non sono
ammissibili le spese per lavori cseguiti in economia,

RISULTATI ATTEST CON PARTICOLARE RIGUARDO ALL"OCCUPAZIONE

E’ cortamente prevedibile il miglioramento delle condixioni ambientali nei centri storici di tutri i
comuni interessati dali™intervento, specie di quelli minori, che anche atraverso i rifacimento delle
vetrine, delle insegne e dei complementi di arredo reslizzali secondo i dettumi di un progeiio
unitario che rende omogenco I'impiego dei muteriali e lo stile della lore messa in opera, recupera
eveniuali sacche di degrado, ove ve ne fossero, nd tessuto urbano piu significativo dal punto di
visia socio-ambientale ¢ commerciale dei predetti centri. La realizzazione di quest intervent,
inolire, produce cffetti indotti di valorizcazione a fini turistici delle arce riqualificate ¢
commercialmente riorganizzate, gid caratterizzete da una clevats qualiti ambientale, estendendo tali
cffetti, sia sulle imprese artigizne e commerciali locali impegnate nella produzicone e
commercializzazione di beni e servizi collegati tanto alla realizzazione degli interventi che alla
soddisfazione della domanda conumerciale e turistica aggiuntiva indotta, sia sulla qualificazione
della nuova tipologia delPofferta che trae impulso dalla costituzione def centro commerciale
naturale, con i prevedibili incrementi di affari attesi.

Dal punto di vista occupazionale [ risultati sono quantificabili solo in parte in (ermini di
addetti che saranno pit consistenti nel periedo di esecuzione delie opere sia pubbliche che private.
La costiuzione del centro commerciale naturale, specic se allargato al territorio di Pl comuni,
comiportera in ogni caso una profonda riorganizzazione de! sistema distributivo commerciale
tradizionale e delli retc che porterd ad allestire servizi comuni, 'impiego di nuove professionalita
negli sportelli comunali ¢ nel circuito dei punii vendila, cui necessiteranno addetti per la gestione
del SitoWEB dedicato all’c-commetce e I"aggiornamento costante dei cataloghi clettronici e
lassistenza tecuica per il suo funzionamento permancime, che offriranne nueve oppornnita di
inserimento in attivita lavorative, per diverse categoric di soggetti oppornmnamente gualificati,
Possono essere previsii:

O una societa di gestione del servizi comuni;

© sportelli informativi nel territoric di alcuni dei Comuni interessalt, attinenti il circuito dei
punti vendita;

o 0°30 lavoratori per tutto I"arco di esectzione delle opere nonche un incremento indirctto
dell*occupazione & prevedibile in ragione della riorganizzazione della rete commmcrciale;

¢ ahmeno 50 lavoratori potramno beneficiare del mantenimento  degli  attnali  livelli
occupazionali, per cffetto dell’incremento del volume di affar complessivo che if centro
commerciale naturale, il circuito dei punti vendita, il commercio elettronico e le azioni di
markeling a sostegno delle produseni locali eserciteranno nell’area, accrescendonc la
commerciabilith ¢ migliorando e potenziando *ofierta dei prodoth locali tipiei del territorio,

TEMPI DI ATTUAZIONE

Anmnt due dalla comunicazione ] beneficiario finale dell’avvenuty ammissibilitd al contributo,
deil’intervente  proposto. 1 programma  sard rendicontato entro il termtine di tre annj
dall’approvazione ministriale,
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PIANO FINANZIARIO

- Dal Minisiero delfe Attivitd Preduttive, con Decreto 28 marzo 2002, pubblicato
sulla Gazzettallfficiale dclla Repubblica Haliana n® 71 del 06/04/2002 che ha
assegnalo afla Regione Laxio un finanzismento pari a €. 2,128.170,04

~  Dal Bilancio regionale per pari importo. 1 fondi saranno stanziati per Iesercizio
finanziario 2004, su capitoli di nuova istiluzione.

- con il 20% di risorse finamdarie, costituent la quota di cofinanziamento a carico
del comuni, indicativamente pari a €, $51.268.01:

- con il 30% di fondi costituenti la quota di intervento a carico dei privati, per gli
interventi di rifacimento delle vetrine e delle insegne, per yn totale di risorse
private attivabili, indicativamentie pari a €.766.141,09 (15% del finansiamento
tolale);

RIPARTIZIONE DELLE RISORSE PER TIPOLOGIA DI AZIONE

1) per lesecuzione degli interventi neccssari alla costituvione del centro commerciale naturale,
"approntamento dei servizi comuni , logo e marchio di gualita e tipicita cec. che sono le azioni
prioritarie necessaric a cogliere la valenva innovativa del Programma che tende a rendere comune 1a
rete commerciale sussistente in un’urea omogenes fra pid comuni, afinche openi con le -
carattcristiche propric di un grande ipenmercato, ottimizzando impieghi, costi, immobilizzi od
organizzazione, nonché 'esecuzione di interventi di arredo urbuno, sono destinate 1°85% dclle
TiS0rse;

2) per P'esecuzione degli interventi ad opera dei privati & destinato i1 15% delle risorse totali.
REGIME DELLE REVOCHE

Il regime delle revoche ¢ definito in conformits alla normativa attustiva di riferimento.

T1/i progetti ammessi ¢ quelli comungue presentali ¢ non ammessi, saranno indicat in apposito atto
¢ pubblicati sul Bollettine Ufficiale della Regione Lazio, unitamenie ai provvedimenti relativi,
come regolato dalla Legge Regionale n®57/1993.

I benefician ded contributi assumono impegni ed obblighi, in particolarc per la realizzazione
degli interventi finanviari entro 1 termini stabiliti nei relatvi provvedimenti di concessione e per 1z
destinazione d nso delle opere e atirezzature finanziate.
el caso di inadempienza, per responsabilita diretta, rispetto agli impegni assunti ed agh obblighi
sancitl nei provvediment, si precedera alla revoca del contributo pubblico ed al recuperc delie
soTIme eveniuaimente gia erogate, maggiorate degli interessi legali.

Per 1 progetti ammessi, gli Enti pubblici proponenti, prima dei termini previstl por
Ierogaziome dei contributi, dovranno formalizzare con apposita delibera, pena la decadenza, gl
impegni di spesa relativi alla quota a loro carico,

Le verifiche ¢ i controlii sullo stato di realizzazione delle opere ¢ delle azioni d"intervento,
previste in progeito, saranno eseguite dalle strutture conipetenii della Direxione Regionale Attivita
Produtiive.

L’Ente procedera alle verifiche preliminari e finali, titevando wimestralmente gli indicatori
fisici delle tipologie succitate,

Nel caso di appalti pubblici, le opere sararmo realizzate pel rispetto della normativa vigente
sugli appalti pubblici in iema di lavord, forniture e servizi, .. P

Per tutto quanto sopra non previsto nel presente , fard fede quanto sancito dallc norme
vigenti & ltvedlo comunitario, nasionale ¢ regionale.




