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- OGGETTO: CAP.BMEHE— Riparto dej fondi di cui alla L.1352601 art.6, comma 2 per Ia.

qualificaziene dell'sfferta tmristica. Lovo wtilizzaziene atiraverso Interventi integrativi al
Piauo di Promozione turisdea anmo 2004 e interventi straordinari per la qualificazione
deil'siferta culturale e deflo spetracolo. ' '

LA GIUNTA REGIONALE
Si7 ?RDPDS"IFA :ieIl‘Assess.ore alla cuimra', spertac:alc_; spm't.& rurisme:;
VISTA la L_egge 13572001,
VISTA laleoge regian-_d]e n°2/2004;
VIS TfL la legge reg onale n°3/2004;

CONSIDERATQ che con deliberazicne deila Gil_.{nta Regicmale n®340 de! 30/G4/2004 & siato
approvaie il Piano promozionale delie ativii tugdstiche della Regione LAZIC per I"anno 2004;

CHE ii Piano stesso & stato impostato tenendo conto delle searss risorse finanziarie a disposizione
che consentono una programmazione appena sufficiente per intervenire a sosteenc dei tradizionali
strumentl classief di promezione quali: la partecipazicne alie pit important fiere e borse del
turismo nazionale ed Iniernazionale, la realizzazione di alcum educational tovrs per aperator &fo
giomalist provenientt dai mercati pit sigaificativi di domands turistica verso il LAZI(O, una certa
dotezione di materiale informativo regicnale & aleund interventi Jpubblicitarl sulle testate iraliane di
BETioTe; : ’ :

CHE per. migliorare & rendere pil commpetitiva e visitile la consistents offerta del patrimonic
turistico della nostra Regione sui mercati internazionali & nazionali oceorrerebbe intervenire eon
risorse finanziasrie aggiuntive, pan almeno alla media di quanto le regicni iizliane ipvestono nel
complessivo settore dells promozione, anche alio $C0po &1 superare {1 momento piutrosto difficile
che attraversa i1 turismo, a seguito delle note vicende terroristiche e & stagnazione dell’econcmia;

PRES(Q ATTO defl’obiettivo direzionale disposto dal Diretiore del Dipartimento Sociale con
determinazicne 1551 del 05 meggio 2004, di utilizzare al fine de; potsnziamento sia defla strutiure
riczitive sia della promezicne delle arivirh dei diversi segrmentl conmessi alla qualificaziope
dell’otferta turistica come lz cultura, lo spettacalc, o sport, i tond della Legge 135/2061;

CONSIDERATO per le motivazioni di cwi iz premessa ¢ dell’obiettive direzionale sesso i
APproniare un progedo ¢ie sia per up verso inlesrativo al Plano luristice promezionale 2004 ¢ per
uA afiro smaiegico agli abiewivi che la Giunia Regionale si & pesta in fimzione dello sviluppo de
turismmo anche arraverso Piamoduzione delle aree di promozicne integrata di cd alla legge
402001 e lo svilippo ed attzazions di “progett ioterrcgionali” approvan con deliberarione
GRE 1270 del 28/11/2003; ' '




I-n-—x b

528 1esiy s

RITENUTO pertants d dover rTocelers, nelie more deli'a m::* reapons oef nucvo Plano mleraals &
promczione mrisiea 200412906 — che ddvr“ 1ener comte nelases impostazicne swatss gics ¢ as! :-11'::-{
obietivi def conlenut soprz evidenzias — 2z anr.rm 21008 &l im progette &1 intervent che wiliz
ford: di vl alia legge 1352001 am &, comma 2, :-w\-nm la segnente articolazione ner strument d1
Interverio per compiessivi £ 5,807 472 54 - :
a) parecipazione &d inizistive sui merced imernazionsli e nazlonail per la prom*ma:e del-
pradotto LAZID = lead_zmcm ¢: educatiomal ow per operatort ¢ glormalist, szfond &
- editoma, pubbiieid, allestmenro o punH ‘nfonmanvi ere, £ 1.267.472.00 '
o} ezioni Zrelizzats alla promoziose culnmale stitaverso intervert A orilevo sl otersitor]
regiomaie € 300.000,00 ; oo ;
£7ICK Nnaiizzaie alla promozicons deillc 5peftacala atraverse imtervent di chsvo wvf fermicric
regcnale € SA0.000,00 : '
d) realizzazione &l unz gara d'appaitc E‘hOpea Imaiizzatz ali’zcquisizione ¢ - realizzazions di [hix}
'pmgz di comumicazione per la promozione deli’s Tmragine regionsle e alia visikilith ed
‘affer *-achr*-‘- cei prodoitc turisdeo LAFIO sul mercato mterzazionale Der compiess vl

2. 000,000

[
L

BLTENUTO aliresi di dover raccordars con i presents progetio integratve el Plano promozionals
Cel tumsmo per i 2904 ejznco def proger icterregianall approvain dalle Glunce regionale con
del'berzziore n®I270 del 28/11/2003 per un mmporto di £5.711.484,00 denvante dale dispomibilita
dei fondi di cul al*ar § commz 5 del’z legge 1352001 (c.d. sistemi wxristicd foeald);

Esperita lz procedurs & concertazion con le part soeiaii;

18 614 2004

ad umEnimita,

DELIBERA

.La premesse formanc pare infegrante della presente deiiberazione:

- Di approvars Pallagats Pisng ,:r:wgtaum c‘:'- ]_1 inferventi d cuf elle letters &) B) o) &)
svicenziate ir premessa ed il rela®vo riparto del fondi derivati della Legge 133/2007 et 6
coma-Z, di-cul & CAP.BE4103 essrcizio finarziaro 2004 per un ﬁm:mrm complessiva di
£ 5.697.£72,00

- Con successive fetermimazioni dirigenziall si provveders nell’ssercizio 2004, & dare
attaazione agll interventi di cul alle letiere &) by ¢} de! presere Piane per ua mporte 91

£ 2.097.472.00 sl CAPB44103,;

- Con succesaive determinegs ‘me'"‘* shorie:c & pr{:medera afl” dpm:wazmue del Bando af
rara 4 cui alla letters d) e relative capitclate d'omer. secondo fa vigente normative
SUrcgea ner l"aa:msumqe ¢ realizzazices d un pregeto di comunicazione = promazione del
procotie hristico LAZIO per VEiOTe comapisssive a buse d'asta di €3.500.000,00 1vVa

inciusa — CAP.B44]103;

- DX rmccordars eor il presente amo I'slenco del progets inte rregicmali, da attears nel irfernio
20022006, aporovat con C’.E__ZbETH_ZILIE GR. 071270 del 281142003 Ferivaufi delle
dis.pcﬂjbi*:f"a A foadi di cal af’artd comma 5 delia legge 13572001 per un mporis &
£3740.355,00 s Cap BMIL:. = €371.148,10 sul CAP.D4£:08 quale gquota o
cotIanzismento regionaje; '

- Lapreseuts delizoravione & programimatios ¢ 00 Somports impeg & spess

- La presents deliberazione vemd pubkiicate s’ Bolletdtinn UfSeiale dem Regione LAZIOD,
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PIANO INTEGRATIVO AL PIANO DI PROMOQZIONE TURISTICA ANNO
2004 CONNESSO AD INTERVENTI STRAORDINARI PER LA
QUALIFICAZIONE DELL’OFFERTA CULTURALE E DELLO
SPETTACOLO

ORBIETTIVI

In coerenza con le linee programmatiche e stralegiche individuate, 81 riliene necessario evidenziare
che il ruclo del turismo narionale & stato essenziale nel critico biennio che ha fatto seguito alla
tragedia deli’]] settembre, per compensare il significativo calo delle quole di turismo straniero c in
particolarc di gquello americano e di quello giapponese, senza trascurare il ridimensionamento della
fondamcniale quota rappresentata dal lurisme tedesco. Appare dunque oppottung consolidare
questo fenomeno, veicolando un immagine sempre pit accativante e diversificata dell"offirty
turistica lactale, incentrata non solo sul fascine di Roma, ma anche sulla ticchissima varield di
bellezze naturali e di riccherze artistico-culturali, del vesto del territorio regionaie,

A tal fine i ritiene indispensabile affiancare alle forme piit tradizionall e consolidate di ProOmozione
turistica, da quella tramite flere ¢ saloni a quella che si affida llz prescnra sulla stampa di settore ©
non, una serie di eventi veicolati attraverso i grandi media televisivi naxionali, amti basati in localita
esterne tispetto alla capitale, alle quali si offre pertanto wna vetrina di ecccllents visibilitd, a un
costo vontatto estremamente vantaggioso. _

Draliro canto, in coerenza con una politica ¢ una programmazione regionale serapre pitl orientate a
tratfare il patrimonio culturale e qucllo ambientale come una risorsa cconormica e non come un
ORCIC € SemprC pil tese a fare di quest’ultimo il cuore di una innovativa offerta turistica, si riticne
opportuno investire nella comunicazione e nella valorizzazione di importanti iniziative di caratiere
culturale, particolarmenie legate al (erritorio, alla sua storia, alle suc iradizioni ¢ 4 ung specifica rete
di #tincrari turistick

Di eguale rilevanza apparc un adepuata pubblicizzazione — con ricorso ai piu diffusi media
giornalistici, alla aflissione, alle radio ¢ a innovativi circuiti aliernativi di distibuzione del materiale
promozionale — della intensa attivita di decentramento delle attivitd di spettacolo artuata dalla
Regione LAZIO, concentrata sopratmtto nel periedo estivo ¢ supportaty dall’ormai oliimo aitrattors
per i flussi turistici inter e anche extra regionall.

In coerenza con la volontd di dotarsi quanto prima, tramite il ricorse = una gard eUropca, Come
chizramente indicato in delibers, di un progetto complessivo di comunicazione e promozione
turistica del prodotto “LAZIO”, si riliene aitresi necessario procedere allo studic e se possibile alla
attuazione i forme pilota, di noove strafegie e nuave struthure di accoglienza e oricntamento del
tarismo incoming, italiano e straniero, stralegicamenite posizionate sul territorio regionale nei punti
di maggiore concentraione dell afflusso luristico (stazioni, porti, acroportl, autostrade).

Tl presente Piano offre infine 1'opportunith di integrare laddove opportuno le azioni previste dal
Piano 2004 delle atiivitd turistico-promozionali delia Regionc LAZIC in materia di editoria,
pubblicild ¢ sistemi multimediali e di affiancarie ad eventi culneali e di spettacolo sul lerriorio
laziale, di particolare impatto ai fini di qualificazione dell”offerta turistica.

s




GLI INTERVENT1

Piano integrativo e intcrventi straordinari al Piano promozionale 2004 {delibera
G.R. 340 del 30/04/04),

Con riferimento all'investimento previste per Pattuazione del presente Piago-integrative si
fara ricorso alle risorse cconomiche iscritte 11 CAP.B44105 del bilancio. di previsione 2{04
(L.I35/2001, art.6, comma 2) di cui alle lettere a) b) ¢} d) per complessivi € 5.697.472,00

1

Lettera A)

Partecipazione a liere ed iniziative turistiche nazionali ed internazionali, inmterventi di editoria,
pubblicita, educational lours, materizle di promazione turistica e studia di nuovi punti infiemativi, e
di accoplienza ¢/o aeroporti, stazioni, gutostrade. ete.) Spesa € 1.247.472.00 .

- Partecipazione congiunta del comparto regionale turismo
Agricoltura, attivita produttive, Presidenza, Aflari Istituzionali
nella Regione di Mosca — Settembre 2004 € 80.000,00

- Pubblicazioue “T Borghi del Lazio™ Falconio
8 partner editore ' € 39.320,00

- Assoctaziome cultarale Sound Image
1. Villa Celimontana Roma Festival Jazz

1) Lazio che non ti aspetti- Esposizione Lazio € H0,000.00
2 Mosira [otografica Jazz in Via Condotli-Roma-spensarizzazione € 10.000,00
3. Lazio Estate- Manhattan transfer pubblicita’ € 50.000,00
- Prime Time Promotions

Coneerto di Natale in Vaticano € 100.000.60
- Teuring Club - Progetio Bandiere Arapcioni ' € 60.000,00

- I Sole 24 Ore spa, Famiglia Cristiana,
- inserto Lazio 6 pagg. € 30.000,00

- Realizzazione matcriale polivalente
regionale nelle ingue russo, cinese, o glapponese
€ previsione di educational tours e assistenza per
operateri, giornalisit e mediy € 801.000,00

- Accademia Romana di Musica - Programma
di inizialive turistico gastronomiche e
culturali 8/11 luglio 2004 € 10.000,00

- (.Esse.G. Media srl — Raduno turistico culturale
per vetture d*epoca — 500 miglia . €20.000,00

- Interspazi — Inserto pubblicitario Lazio su
Rivista Meridiani — Settembre 2004 € 4.000,00



- Edizioni Dossicr — Superguida edizione 2604/2005
insertmento pubblicitario Lazio € 15.0600,00

- ltaly Tialy — Inserto Lazio 16 pag. - € 30.000,00

Compagnia regionale di Pubblicita® Srl,
Campagna di informazione su 9 testale 3
Diffusione regionale e locale €138.000,00

- Studio di mrovi punti di accogiienza e
orientamento dei flussi turistic] in arrivo nei punt
nevralgici ¢ di maggiore coneentrazione di turisti
quali aeroparti, staziom, awtostrade, porti della
Regione Laxio € 30.000,00
E
Realizzazione, gllestimento e gestione di modudi Pilota £ 320.000,00

- Partecipazione congiunta det comparto regionale turismo
e cultura, attivitd produttive, agricoltura, Presidenza in
Giappone in oceasione del Festival italiano luglio 2004

gennaio 2005 ~ €100.000,00
- Rivista delle Nazioni - inscrimento pubblicitario Lazio € 15.000,00
- Comune di Leonessa — Le Regioni a cavallo _

sponsorizzazions Lazio € 10.000,00
- Conferenza del Turismo Ttaliano-Genova £ 10.000,00

Realizzazione stand Lazio

-Eurobus-inserio Lazio € 5.952.00
Asgociazione Culturale Doc festival € 30.000,00

Inserto pubblicitario Lazio

Lettera B) .

Azioni finalizzate alla promozione culturale aftrgverso_interventi struordinar sul ferritorio
regionale Spesa € 500.0060,00

Campagna di comunicazione tramite bando di gara
Europeo per la pubblicizzazione della mostra “Lazio

Preromano” promossa dalla Regione Lazio € 500.000,00
Lettera C)

Azioni finalizzate alla realizeazione di eventi spettacolari tramite | media televisivi e della
caita stampala Spesa € 950.000,00

Fieraldo Editore sponsorizzazione della Guida

Lazio Estate 2004 — una Regione da vivere -

veicolata con apposita campagna di comunicazione

su varie testate nazionall, radio, affissioni eic. € 340.000,00

= /%é'



5T. Entertainement — Noite Mediterranea - Prima
heratg su Raidue — Luglio 2004 dal Lazic . ' € 250.000,00

Publitalia - Veline — 10 Puntate in prima serata
su Canale 5 —in Luglio e agosto dal Lazio _ £ 120.0600,00

Show Service - Lazio & Musica ~ produzione
televisiva con realizzasione di videocassette € 240.000,00

Lettera B)

Reahzzazione di una gara d’appalio europea {inalizzata alla acquisizione ¢ realizzazione
un progetto di comymicazione per la promozione dell'immagine regionale ¢ alla visibilita ed
affermazione del prodotio turistico Lazio s mercati inlemazionali  Spesa £3.000.000,00

Le attivitd di markeling sui mercati esteri previste nel presente Piano verranno realizzate
avvalendosi delle strutture ENIT ed in collaborazione laddove possibile con Camere di
Commercio, ICE, Ambasciate od Istituti Malisni di Cultwra, organizzazioni di seftore,
consorzi turistic] pubblici ete. fino a quando, con appesito strumento normativo, non si
provvedera alla riforma  deilorganizzazione turistica regionale ln Regiome per Ia
realizzazione operativa delle attivild turistiche di cu sopra, si avvarrd delle Aziende &
promozione turistica del Lazie, delle strutture proprie istitwsdonali e quelle che per la loro
‘atura possono essere funzionalmente utilizzate per le finalith promozionali dell’ Assessorato,
Le Imziative di cui al presente Plano potranno subire, per esigenze contingenti dovute slla
mutability delle condizioni di mercato c/o di OppOrtunita strategica, variazioni sia in termini
finanziart di quantificazione del budget sia di sostituzione con altre Hitenute piu produttive,




