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OGGGETTO: Plano 2004 delle aitivita turistico-promozionall della Regiope LAZI0 - L.R. 0/1007,

LA GTUNTA REGIONALE .-
S PROPOSTA dell’ Aszessore alia Cultora, Spettacolo, Spari & Tudsmo;
VISTA LR 5/1597,

PRESO ATTO del Programma Promozionale Triennale 20042606 dellBENIT & del congeguente Programraa per
"ammo 200 . . _ :

RAVVISATA urgenza di procedere alia predisposizions del Plano delle attivita turisticopromoziozali della
. Reglone LAZIO per 1'ennc 2004 che, nelle mora dslla - edisposizione del Plano trienmale i promezione
turistica prevismn dail’art.2 della LR %1997 consenta fa partecipazione della Regione LAZIO alle manitestazion
turistien-promazionali all’estere ad in Ealia drenute & magptore mnteresse sd ails reafizzazione delle amvid W H
efHloEL. cotnunicazione & arketing: :

RITENUTQ indifferibile, in comsepuenza della complessiti  dell'iter amministrative che conduce al
perfezicnariento di detto Plano ifenpaje delle audvica turistico promozonsl 2004/2006, 2 temrto como della
mlevanza socio-sconctnica del seftore ruristicn per 1z Regione LAZIO, approvare uz Piang delle attivita mristico-
protozionali della Restone Lazin per anne 2004, da rimodularsi sucoessivamenza gulla base deilo schema di
Piano triennale adottato dalla Giunra Regionale ed in considerazione defle effuttve tisarse disponibili sul
CAP.BA307 per I'anno 2004 ed alirs eventuali che dovessero rendersi disponibiil a seguite di assestamesto del
bilancio regionale o di trasfmimenri statali per attivita promozionali:

Esperizz la procedura di concertazione con le parti sociali:

Al umanimiz,
' ' DELIBERA

- D¢ spprovers "allegato Plamo deile atrivitd suristico — promazionaii della Regone TLAZIO pez Panng 2004

dicharandone 1*immediata esecutivita nelle more dell"approvazione da parte della Chiunta Regionale dello
- schema di Plano Idennale defle attivity mistico-promozionali della Recicne pert il trennio 2004:2006,

- La presemte deliberazione & programmiatica e na, SOmparta impezgra di spesa; ' C

- Com successive determinazioni dirigenzizli si provvedera, nell’eserdso 2004, sully base depli stanziument
di bifancio pravist sal CAP. B41505 per un impeorte i Fura.3.870.000,00 a dare atuazione alts iiziative da
reatizzere nell’ambito del pressnts Piano esecutivo 2004 e 4 2ssicurare fu reletiva copertura finanziaria;

- La presents deliberazione verra pubblicatz sul Ballattine Utficialz della Regions Tazie.

1L PRESTDENTE: F 10 Francesco STORACEH
IL SEGRETARIO: F.to Tommaso Nardin]
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GLI OBIETTIVI

Pur procedendo ngl solco di quanto gid previsto ed in brona parte altuato con il Piano
iriermale 20012003 degli interventi turistico promozionali nelia Remone LAZID, st
avverle la necessitd di dare nuovo impulso al mrismo nel LAZIO spingendo verso la
valorizzazone di nuove arce lematiche.

Linkento ¢ di ridurre le aree taristicamente marginali defla Regione e di rendere
I inmtere territorio possibile destinazione di viaggio.

Bisogna puntare soprattutto sugh elementi di tipicitd, nel mispetto dell*ambiente e
delle caratteristiche dei luoghi & dei siti di maggiore attrazione.

1 conscguimento anche parviule di detio obicttivo contribuirebbe inoltre & produrre
un’accelerazione nel processo di redistribuzione det movimento turistico regionale,
generato soprattutto da Roma in virtll di un notevolissimo rinnovaio grado d attrazione nei
confronti del grande pubblico.

Olire i1 riequilibrio del movimento turistico sul {erritorio regionale i scgnala
I'ulteriore obiettivo, peraltro consegucnziale in buoma misora 1) precedente, della duraia
media dei soggiomi nel TAZIO e |'incremento della destagionalizzazione, at fine &
comsentire un allungamento del periodo di apertura degli escroia laddove cid ancora non
avvenga,

Altro obiettivo fondamentale & il persegnimento di un ruolo di leadership del
LAZIO tra lc Regioni italianc maggiormente qualificate al livelle furistico, sia in
riferimenio al dato relativo al movimento turistico, i termim di arrivi e presenze sul
territorio, che in rapporto alla percezione da parte dell wente di una qualificats rete ricettiva
alberghiera ed extralberghiera, soprattuile quest’ultima in forte espansione, in grado di
soddisfare le diverse esigenze di quatunque tipo di turista,

I mantenimento delle posizioni sui mercar considerati iradizionali roccalnt del
frismo i amive in ITALLIA e nel LAZIO si  abbing poi alla volontd di potcnsiare
Uimmagine dcHa Regione sui mercati in via & consolidamento {Nord ed Est Ewmopen) ed
alla ricerca di atfaseinanti nuove prospettive di sviluppao (in pariicolare la Cina).

Lna particolare attenvione merita poi il mercato italiano che confinga a rilevarsi
piutiosto dinmaico ¢ piti propensc agli spostamenti inferni nonché g trascorrere 1] fine
seffimana alla ricerca di novitd ed attrazioni culturali ed artistiche,
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II. CONTESTO

Lo scenario internazionale anche nel 2003 & rimasto inquieto. Rimangono irrisolii i
problemi di sicirezza legati alle destinazioni di lmgo raggio. Cid ha comportato wn
consolidamento ded flussi turistici intemi alla Unione Europea.

Continua poi il profungato momento di ditficolty delle maggor economie mondiali
che non giova di certo allo sviluppoe complessive del movimento turistico,

La ridotta disponibilith di risorse finanxiaric dei consumatori e delle famiglic ha
influito negativamenie sui viagyi organizzati ¢ sulle prenotazioni con large anticipo, dande
maggiore spaso al trismo individuale e di breve periodo.

Nonostante tutto il movimento turistico nel Lazio registrato finora nel 2003 si altesta
su livell: assai vicini aflo scorso anno, conlermandso un consolidato posizionamento ira e
Repioni taliane dotatc di maggiore richiame iniemazionale grade anche alla lorte
altrazione che comtinua ad esercitare Roma ben seguita daf resto del territodo che sf
dimostra scmpre pilt competitivo,

Le previstoni per 11 2004 inducono ad un lieve ottimismo circa i recupero del mercan
Cxtra europei in particolare USA, CANADA ¢ supratintio GIAPPONE, condizionati
negativamente dall’andamento delle relazioni internazionali e da una gencrale flessione
dell’economia mondiale.

Per quanto concerne 'Europa & presumibile che la sitaazione pur nella sua stabilita si
caratterizza da un rallentamento del movimento turistico tedesco verso le destinadoni di
lungo raggio, a favore del turismo entro i confind dell'Unione Europca ed intormo.

Inoltre & previsia [a ripresa del Regno Unito ¢ 1a costante gvoluzione positiva verso il
nostro Faesc ed in particolare verso il Tazio, dulla Francia ¢ dalle interessanti previsioni
concernent] il Nord/Est Europa. .

51 segnala infine la buena tenuta nol LAZIO del movimento turistico proveniente dal
resto dell’ TTALIA ed in pariicolare dalle regiomi scttentrionali.
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LE AZIONI

Per quanto concerne l'investimento promozionale, si dovrd temere comto delle
nsorse economiche attalmente iscritte al CAP B41505 del bilancio di previsione 2004
(iniziative di competenza dell” Ammiinistrazione regionale) che ammontano, al momento, ad
Euro 3.870.000,00 da destinarsi all”attivitd promozionalc marketing, cdiloria e pubblicita
nonché all’assegnazionc di contributi per infziative turistiche sul lerritorio regionale di cul
alla LR.6OAL (i cosiddetti interventi indiretti} la cui concessione vema effctinats per i
Cap.B41503 secondo guanto previsio dalla deliberazione G.R. 7.1271 del 28/11,2003.

51 riliene pertanto df dividere 1a spesa di Euro 3.870.000,00 nel modo seguentc:

a) contributi per iniziative sul territorio regionale Euro 1.294.333,00
b} attivita promozionale marketing, editoria, pubblicitd Buro 2.375.667,00

A seguto della conclusfone del Piano tricnnale di promovione turistica 2001/2003 g, in
attesa dell“adorione nel corso del 2004 del nuovo Plano 2004/2006, - par il cquale occorrera
che vengano definite e dotadoni finanziarie sull’apposito capitolo del bilancio pluriernale
regionale - si provvedera alla rimodulazione del Pisne 2004 di Promozione luristica
nell’auspicio di poter disporre di ulteriori risorse fnanziaric aliraverso Iassestamento del
bilaneio 2004 o "utilizzazione di fondi provenienti da trasferimenti finalizzati anche a dette
attivita (L. 135/2001). '

Tale risorse potrebbero consentire [a piena utilizzazione degh interventi previst nel
Piano 2004 senza distogliere parte degli stessi (Euro 1.294.333.00) per 1] finanziamento
destinato ai contributi di cui afla L.R.60/91 (interventi indiretti)

Alla Tuce delle considerazioni svolte, nell’anno 2004 & preferibile finalizzare le risorse
economiche a. disposizione sul Cap B41305 nella realizzazione delle sepuenli azioni di
promozionc (uristica: partecipazione a ficre, produzione di materiale carfaceo e
nultimediale, organizzazione di workshops ed educational tours per operatort e giornalisti,
campagna di comunicazione su caria stampata, canali televisivi, radio, riviste specializzate
in [alia ed Evropa, assistervea ed ospitaliti a stampa, T.0., opimion [eader.

CQuo di seguito viene articolato con relativa guantificazione dei costi, i dettaslio delle
Imiziative per strumenti promoziomal:

PARTECIPAZIONE A TIERE, BORSE. WORKSHOP ED INIZIATIVE PROMOZIONALI
IN ITALTA EI) ALY 'ESTERO Previsione di spesa Eurol.91 500000

Le fierc ¢ 1 workshop continnano a rappresentare un importante strumcnto di
promozione dell’immagine del LAZIO o un valido momente di contatto fra operateri e
potenziall clienti. Per ottenere mighion risconin della partecipazione & necessatio — come
ormal da aleuni anni si va verificando - che la promovione allraverso la distribuzione del
materiale turistico, presenze sulla stampa, promozione dell’immagine coordinala,
partecipazione degli operatori privati titolari della commencializzazione, scguano di pari
Passo la copertura promozionale resionale.

Ia spesa di Euro 1.915 000,00 vienc cosi ripartila fra i vari mercati- 7
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EUROPA Spesa Euro 1.045.000,00
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O ANDA TVt T S 000,00 | pubbllm
_ ! i . | operatori
SPAGNA FITUR MADRID 70.000,00 28 gennaio | mista
: 3 | _ 01 febbraio ]
‘GERMANTA ' CBR MONACO ~ 140.00,00 14/1% fchbraio ; mista
FRANCIA SMT. PARIGI T43.000.00 11/14 marze | pubbli
GERMANIA |ITB BERLINO 75.000,00 12/16 marzo | mista
SVEZIA |TUR GOTEBORG [35.000,00 25728 marzo  misia
RUSSIA MIIT MOSCA T0.000,60 | 24727 marze | mista
GRECIA ~ |Olimpiadi  |ATENE 120.000,00  [13/29 agosto | Villaggio
Villaggio alia -{Yimpico
i - Ospitalits.
"GRAN WTM LONDRA  [150.000,00  [10/13 Professional
BEETAGNA [ novembre _
POLONIA |TOUR  &|VARSAVIA |40.00000  |23725 Mista }
' TRAVEL ' settembre
SPAGNA EIBTM BARCLLLONA 1100.000,00 (2/05 “hcentive e |
——— " - dicembre congressi
FRANCIA | FESTIVAL DI| CANNES 110,000,606 | 12713 Mista
- CANNES ] MAGGIO i

Iniziativa REGIONE LAZIO sul mercato curopeo d'intesa tra gli Asscssorati Turismo,
Attivitd Produttive, Ambiente ed Agricoltura ¢ con la partecipadone delle Camere di

Atene 20047

Commercio in Ttalia e afll’Estero  stbuverse |l “Yerso

Euro 30 000,00,

Progeio

A
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SLATI UNITT Spesa Euro 170000, G0

F7 prevista la realizzazione di intesa con il Consolato Generale d'ltalia a Los Anpcles,
L’ENTT. ¢ la Camera di Commercio Ttalo/Statuniiense di una Seltimana LAZIO nel periodo
01/06 giugno 2004, Euro 130L000,00

Workshop itineranti sul mercato stalunitense ¢ parlecipazione congiunta con oli Assessorati
regtonalt alle Attivith Produtiive, Ambiente, ARSIAL e Presidenza della Regionc Lado a
wew York - Aprile 2004,

Euro 70.000,00

ESTREMO / MEDIO ORIENTE SPESA EURO 255.0600,00

Professionale
GIAPPONE |Jata Travel F175.000,00 23/26 | Borsa -+
* Fair + TOKIO | settembre, workshop
| Festival luglio 2004, ' Educationals
Italiano gennaio
Progetio i 2005
Ttalia i i

ITALTA SPESA FURO 445.000.00

E* prevista infine 1a realizzaziome della parlecipazione della Regione LAZIO ad aleurne
manifestazioni inlernazionali & marcata rilevanza che si svoloeranno in Itala e

precisamente;

Arl Cities Exchange — Roma Bure 80.000,00
BIT Milano *
BMY Napoh Eure 25.000,00

Mostra Regioni d’Ttalia- Roma Castel . Anpelo

Salone Nautico i Genova
TTI Rimini

MOTL'S — Mostra e Borsa Tarismo Religioso Roma

Euro 30.000,00
Euro 40.000,00
Eure 100.000,00
Eurc 135.000.00

BTC Firenze Euro 45.000,00
BUY LAZIO Euro 400,000,060
Roma Estate all’Ombra del Colosseo Haro 50.000,00
Roma Citld del Plein Adr Euro 20.000,00

* La manifestazione & stata realizzata imputando la relativa spesa a fondi residui disponibili
a seguito di trasforimenti statali (L. 135/2001) in considerazone delle insulficienti dotazioni
finunziarie sul Cap.B41505 in vigenza di csercizio provvisorio di _;';

bilancio 2004
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EDITORIA, PUBBLICITA’ E SISTEMI MUI. TIMEDIALI

Previsione Spesa Euro 660.667,00

Per la definizione delle campagne promodonali ¢ delle attiviia di sostetmo  per
"Assessorato al [urismo della Regione Tazio lo schema di Piano tricnnale di promuaong
turisiica 2004/2006, ormai in corso di proposizione zlla Giunta Regionale, per [a relaliva
adozione, cosi come le manifestazioni ¢ le borse turistiche precedentemente individuate,
definisce ghi strumenti pits adatti e collaudati.

Per il raggivngimento degli obicttivi i visibiitd e notoriels delle oflerte e dei prodotti
turislici regionali, oltre alle esperienze e ai risultali comsegwili saranne wilizzatl stramenti
professionali di inlervento mantenendo wa certa lineadi conlinuithy com quanfo gii
sperimentato e ritenuto valide. Nella circostanza s punterd a realizzare principahmente tre
seziond di intervento quasi esclusivamente sal mercato italiano e Pitt precisanente:

Azione editoriale  Buro 130.000.00

La grande varietd di maieriale cditoriale utitizvato sino ad ogei di varl cnti pubblici
regionali ha raggiunto livelli di autonomia gestionale da parte dei singeli enti preposti.

Allo scopo di consentire al LAZIO una maggiore eflicienza od OTEgEILZZazZIoNE & NCcessario
un certo coordimamento delle varie produziom.

La ¢collana “Tl LAZIO che non Ui aspetti” di recentc produzione ha intcso costituire un
momento di sintesi di tali prodott cercato di porre pid sistematicaticamente la produzione
editoriale del LAZIO. Si ritiene quindi di proseguire in lale dirczione pensando alla
realizzazione di materiale polivalente di base (CD Rom, carta “Il LAZIO a portata di
mana”, ristampa materiale plorilingue collana “Tl LAZIO che non ti aspetti” ele.) per un
importa di Euro 130.000,00.

Intervenio su trade & viaged Eoro 350.067.00

Per quanto riguarda gli intervent df coperiura mediatica sulla rivisia del trade e guclle dei
viaggl, per ogii lestata dovranno cssere vahitate le opportunitd, le aree di coperiura, nonché
le pessibili sinergie com le redaviond.

Infatli, per riuscire ad affiancarc alle pagine pubblicitarie anche servizi e reportage, oltre
alla sensibilitd delle testate, saranno isiwurati rapportl con gl inviati nelle varie destinazioni
turistiche della Regione. GH strument saranno quelli di pilt ampia tiratura &'o a maggiore
presentazione compatibilmente con il budget a disposirone.

Edizioni Voices — Rivista & Italia '
Diffusione 200.000 copie realizzazione I
speciale LAZIC Eure 12.000,00




Prime Time Promoiions
Vademecum dell*Ttalia

Cidzicone 2004 — inserimento aspetti
Turistici del LAZIO

Editoriale La Sfinge
Numero 4 pagine a colori del LAZI0O
k esiratto di 12.000 copie dell’ingerio

Euro Travel News

Realizzazione di un paccheito di
Promea redavionali sugli aspetti turistici
del LAZIC

Jumbo Tours — International Incomiug Network
Promozione aspetti taristici LAZTO sulla 1° di
Copertina del catalopo Jumbo Tours Italia in
30.000 copie disiribuito a 2000 TO

Conde Nast Traveller
Wonderlul Italy

Alpitour - Inserimento aspetti turistici LAZIO
Sulla IV di copertina del cataloso Alpitour con
Tiratura di 900.000 copie distobuite su tutto

1i territorio navionale a 7.000 agenti di viagsi

Tuternational Business Directory
Ingerimento aspetti turistici LAZTO su
L.B.D. con 24 pagine elctironiche narionali
ed internavionall

AGRA syl - Inserimento TAZIO su rivisia
Sole Mio con 2 pagine + 3 {mercato ledesco)

Trademark Ttalia rinnovo incarico
relativo all”osservatorio turistico congiunmrale
del LAZIO Anno 2004

Publistar — Inscrio pubbliciiario relativo
aspett] turistici LAZIO di 16 pagine +
Estratte 10.000 copie sulla rvista itinerari
¢ looghi

Guida Menaci 2004 — Inserto pubblicitario
LAZIO guida itinerami

Eure 18.600.00

Eure 12.000,00

Euro 12.400,00

Eura 7.500,00

Eura 33.090,00

Fora 12.500.00

Euro 11,155,00

Euwra 5.000,00

Lure 71.272,00

Euro 18.000.00

Eura 10.000,00
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SPL — Inzerimento pubblicitario LAZID
Per 60 moduli sul quotidiano nazionale in
occasione di uno speciale LAZIO in uscita
a4 maggio / glugno

ELI - Edizioni Living fnternational spa
Inserimento pubblicitario LAZIO sulla
Rivista 100 agritarismi e guida verde di
Ville e casali (marzo/piugno 2004)

Italian American Accademy

Pubblicazione specialc LAZIO di 20 pagine
dedicale alla promozione dei percorsi chraici
Laziali (inglesc) in 32.000 copie veicdlate con
il quotidiano israeltano (15,000} ed 11 resto con
il vettore Arkia Tsraeliano (14.000) + 3000 per
1 nostri uffici

Pobbliarea s.r.I, — Realivvazione di itinerari
Yocali (italiano ed inglesc) su sito internet
Regione Lazio

EN Editrice — Rislampa pubblicazione “Tl LAZIO
&1 sentierl del gusto e dell”arte” n.3.000 copie italiano
e 5.000 copie inglesc

De Agostini —Ristarmpa 10.000 copie “Le vie
Comsolari™ ¢ cartoguida Roma e Lazio in italiano

Freetime - realizzazione servizi editoriali sul
LAZTO turistico

3p 70 APR 200

Eueo 12.000.00

Fuaro 3.000,00

Euro 34.200, 00
Furo 21.600,00

Furo 28.000.00
Euro 22.750.00

Euro 5.000,00




Camparma di comunicazione Furg  180.600.00

La campagna di comunicazione lenderi a privilegiare gli strumenti nazionali, in particolar
modoe progett di comunicazione via web che presentino aspetti di originalith ¢ destino
curiosita relativamenie atla promozione del turismo laziale,

Tnolire verranne acquistati spaz su canali televisivi per la promozione TAZIO, spot
pubbHeitan, ete.

Made in Ttaly Channel — Realizzazione
Documeniario LAZIO e messa in onda
Su “Made in ftaly Channel Euro 39 600,00
Felelazio Rete Bleu — Prompzione
LAZIO su telelazio Rote Blu Eura 21.600,04
Digibrands spa - Progetto: Edugame veicolalo

s web tramite 1l portale winnerland con piano

di comumicazione, ricerca di mercaio e

cellularc Eurc 120.000,0K)

Le atrivitd di marketing sul mercati esleri previste nel presente Piano verrauno realizzale
avvalendosi delle sirulture ENIT ed in collaboraziene laddove possibile con Camere di
Commercio, ICL, Ambasciate od lstitud Italiani di Cultura, orsanizzaziomi di settore,
consorzi lunstict pubblici cte. Fino a quando, cott apposito shumento normative, non si
provvederd alla riforma dell*organiwzazione turistica regiomale la Regione per la
realizzazione operafiva delle attivitd turistiche di cui sopra, si avvarr: delle Aziende di
promozione nistica del Lazio, delle strutfure preprie istiluzionali e quellc che per fa loro
natwa possono  essere  funzionalmente utilizzate per le  finalitdt  promozionali
dell® Assessarato, _

Le iniziative di cui al presente Plano polramo subire, per esigenze continpenti dovule alla
mutabilith delle eondizioni di mercato e/o di opportunita stralegica, variazioni sia in termini
linanzian di quantificazione de) budget sia di sostituzione con alire ritemute pit produttive.
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