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DELIBERAZICONE

| LA GIUNTA REGIONALE

|SU PROPOSTA  dell’ Assessore alla Cultura, Sport e Turismo

et — — - —~
-

VISTA la celiberazione n.1184 del 09/08/2007 assunta con i poteri del Consiglio
Regionale che approva i Piano Triennale 200172003 delle attivith turistico
| promozionalf dells kegicme LAZIO;

VISTA Ia successiva deliberazione del Consiglio Regionale n.125 d et 02/10/2002 di ;
ratifica della snddetts deliberazione;

PRESO ATTO del Programma promozionale nazionale 2003 predisposto dall’ENTT aj
© senst della legee 203/95;

 RAVVISATA la necessiti di dare concret attuazione al Programma promozionale
2007/2003 attraverso la predisposizione dell’ Allepato Fiano Stralcio esecutive delle
-, attivita furisHeo promozionali della Eegione LAZ[O per I'amne 2003 paite Integrarte
,.\:\ della presente deliberazione;
N

}

1

Mista la delberazione delia Giunga Tegionale n. 655::1&1,18?%% la guale—4f sensi
’ {fi&ei comma 3 dell’art. 4 della Lr. n. 2 del 6-2-2003, & stata approvata la deroga al limnite
-Fdellimpegno previsto dal comma 2 dal Gtato art. 4, per consentire Uindiffaribile o |
completa attuazione degli irtervent promozionali ticompresi nel piano straleio
esecufivo 2003 della Regione Lagio, cap. B41305, attesa anche Turgenza di rilancio di _

un settore considerevolmente colpito dalle SmeTgenze sanitarie e belliche;

g
:

DELIBER A

| AH'unanimita, _
|' » D approvare I'allegata Piano Strakcio ssecutivo delie attivita turistico promozionak _
della Regione EAZIO per I'ammo 2003 parte mtegrante della preserite deliberazione; .

* -La presente deliberazione & programmatica e non comporta impegng di Spesa;
i *  Con successivE determinazioni dirigenziafi & provveders, nell'esercizio 2003, sulla |

| base degli stanziamenti di bilancio a dare attuazione alle iniziative da realizzave
i nelfambito del Piano Stralcio esecutivo 2003 e ad assicurare la relativa copertimna
! finanziaria, ;
| » La presente deliberasione verra pubblicata sul Bollettino Utficiale della Regione |
. Lazio, . |

1L PRESIDENTE: F.io Francesco STORACE |

- /!\ f\ IL SEGRETARIC: Fao Tornmaso Nardini
; :
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PIANO DELLE ATTIVITA’ TURISTICO PROMOZIONALI DELLA REGIONE LAZIO
ANNO 2001/2003

{ DELIBERAZIONE G.R. N. 1184 DEL 09/08/02 RATIFICATA DAL CONSIGLLIC
REGIONALE CON DELIBERAZIONE N. 126 DEL 02/10/2002 )

* PIANO STRALCIO ESECUTIVO 2003"
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* conginnturale difficile st & confermato comungue una delle

IL CONTESTO

Sembrana ormai lontani 1 tempi in cul si guardava al turisme come ad un'oasi felice di
percnne sviluppo, un settore destinato sempre e comundque a crescere fino al 2000 come testimoniato
dalle previsioni di ngo periodo elabarate dall Organizzazione Mondiale del Turismo. E proprio
FOMT guarda ora al futuro con cautela tenuto conto della complessa situazions economica mondiale
che vede ovunque un perdurante declino della fiducia cenerale dei consumatori e del mercall
finanziarl [ quadro economico generale mtt'aitro che roseo non ha avuto una schiarita nemmeno al
termine del conflitto USA/IRAK che aveva contribuito ad alimentare ripercussiord negative sul
mercati. :

Altro fattore di inquietudine da non sottovalutare ¢ §l recentissimo sviluppo
della SARS, 1a sindrome respiratoria assai insidiosa che ha colpito Ta CINA ed altri
Pacsi dell'Estremo Cniente nonché il Canada, propric in un momento in cui
I'ecoriomia di quel Paesi, come ad esempio la CINA, marciava a buon regime o era
in faticosa ripresa dopo un periodo di difficoltd, come avvenuto in Giappone.

Il mercato americanc peraltto, a prescindere dagli aspeti relativi alla
contingenza internazionale, gié accusava segnali di incertezza e di conseguente
arresto della costante crescita economica registrata per mtti gli anni novanta. Tali
aspett risultano poi aggravati dalla debolezza del dollaro rispetto all'euro che vive
un momenio di grande auge.

Volgendo lo sguardo verso I'Europa si registra un forte rallentamenio della
crescita economica, Soprattutto la Germania allo stato attuale non pare in crado di
svolgere il tradizionale rolo di traino a beneficio del Vecchio Continente a causa

della delicata fase Jdi transizione della propria macchina produttiva, ma anche la
}'knfmcia a sua volta denota segnali di incertezza ad instabilita.
! L'Ialia si adegua al non brillante scenario europeo ris gaftendo in particolare
pi/tl di altri Faesi dell’effetto inflattivo dell curo sulla propria economia. o —
/1 lagio anche nel 2002, pur risentende ncgativamenic del periodo~""

realtd turistiche pit
importanti del Paese, in grado di affrontare "af' ore che richiede
strategie flessibili e capacila di adeguamento.

T risultati non del tutto brillanti in termind di movimento turistico varho
pertanto valutati alla luce in primo luoge delle problematiche legate all’incerto
movimento economice vissuto al Hvello internazionale ed in secondo luogo non
sottovalntando un notevole costante incremento dej Mussi turistici registratosi nel
quinquennic 1995/ 2000.

Si sottolinea in ogni caso Iimmutaio fascino attrattivo di Roma che rimane al
livello mondiale 1ma delle mete pil ambite ¢ pertanto una risorsa di valore
inestimabile che consente di guardare al futuro con ottimismao.

Di notevole rilieva poi il dato positivo fatto registrare dal territorio ricompreso
nella provincia di Roma, con esclusione di Roma cittd, ed i grande balzo n avant di
Viterbo e provinda, che testimoniano un graduale costante allargamento dei confini
turistici def Lazio.




LT OBIETTIVI

Pur netl’ingerto scenario delineato rimangone fermi ghi obietbivi strategici gia
posti in rilievo nella stesura del Plano tricnmale 2000/ 2003, _

Nungue un aspelto essenziale riveste la formula del riequilibrio territoriale
che mira a favorire sempre pin lo sviluppo & prodott turistici che abbiano come
elemento centrale V'ospitalitd turistica fuori Roma. E' chiaro che tale operazione
colloca Roma al cenlro dell’attenzione guale valore turistcamente imprescindibile
coinvolgendola ancora di pilt quale elemento fondammitale del sistema turistico
regionale, oo

Il tentativo del Lazio di inserire cosi quale complemento in grado di
valorizzare quelle peculiarita che Roma non pud per sua natura offrire,

Un coroliario dell'obiettivo appena descritio & Faumento del periodo di
sogeiorno nella Regione, considerato che Roma in molti casi non dovra pilt essere
considerato quale punto di parterea di un circuito turistico in grado di soddisfare le
differemti aspettative ed esigenze di viaggio e svago.

Si insiste soprathutto sulla destagionalizzazione di alcuni prodori hiristic,
come ad esempic la montagna che al df fuori del classico periodo invernale pud
{ornare a rappresenlare un‘attrarione qualora la natura e ambicnte ricscano ad
egsere meglio combinall con lintrattenimento e la creazione di eventi. Lo stosso
discorse vale pari per un altro settore iImportante per la Regione come 1l termalismo
chiamato a rinnovare la propria variegata offerta miscelandola con 1l benessere, 1l
relax ed 1 percorsi enogastronomici.

, Da un punto di vista pit strettamente operative si preferisce insistere su

azioni di marketing per prodotti turistici dando perd particolare risalto al rarketing
territoriale cosi importante per far emergere destinazioni talvolta rimaste marginahi
e poste al di fuori dei circifl torisbci internazionali ma ricche di potenzialita
turislicamende atiraltive.

Tenuta conto della delicata fase congiunturale descritia in precedenza appare
inoltre fondamentale agire per recuperare la quota del mercato interme, che seppure
negli nltimi tempi ha dato Dnteressant sintomi di ripresa, tuttavia denota ulteriond
mmportant margint i possibile crescita miente affatto trascurabili

Guardandoe invece verso 1 mereati esteri & doveroso consolidare la presenza
gl mercati tfradizdonall che presentano minon incognite legate alle variabili
internaziorali.

Le prevedibili persistent difficolta sul mercato nordamericano potrarmo
essere in buona parfe comperisate da un incremento del movimento mrishco
proveniente dalla Franda che ha cdamorosamente riscoperto la destinazione Lazio e
daf Paesi dell’ Buropa contro-oricentale.




LE AZTONI

Per quanto conceme linvestimento promozionale si ritiene che budget complessive per
V'attnazione del piamo siralcio del turismo 2003 possa ragionevolmente atfestarsi su una spesa di eurc
3.915.926,74 cosi ripartita per strumentf di infervento: '

Quanto al cap. B413035 { Iniziative di competenza dell’ Amministrazione regionale} pari ad un
armontare i ewro 3.915.926,74 s ridenc di articolare 1a spesa nel modao seguente:

a) contribuff per inixative sul territorio regionale — cure 1.291.142,25;
b contributi per le associazioni pro loco - eura 587.000,00;
Q) attivitd promozionale marketing, cditoria e pubblicits - euro 2257784 49,

A- L'assegnazione di contributi per iniziafive e manifestazioni furistiche sul territorio regionale -
Intervent indireth di cui alla legge regionale n. 60/91- verra effettuata con 1 criteri di cwi alla
detiberazione della Giunta regionale n. 1554 del 22-11-2002 per euro 1.291.142,25;

B- L'asscgnazione dei finanziamenti alle associaziont pro loco del Lazio viene effettuata atiraverso
criteri di selezione simili a queli previsti per la legge regionale . 60/91 per un ammentare di euro
387.000,00;

C- Le risorse economiche a disposizione ed il clima economico generale sconsigliano di discostarsi
dagli stramenti promozicmali maggiormente collaudati. Cosi anche nel 2003 & preferibile impegnarsi
principalrmente nelle segueriti a7ioni di promozione mristica: partecipazione a fiere, realizzavione di

“materialc cartaceo e mmltimediale, realizzarione di workshops ed educational tours per operatori,
toad show itineranti, campagne pubblicitarie in Italia ed Europa, assistenza ed ospitalit alla stampa.
Qui di seguito viene specificato, con quantificazione dei costi indicati a margine, il dettaglio delle
iniziative di cui sopra:

MANIFESTAZIONE

FITUR MADRID Faro  40.000,00

CBR MONACO DI BAVIERA 40.000,00

BIT MILANO 230.000,00

ITB DI BERLING 75.000,00

MOSTRA DELLE REGION! IVITALIA 30.989,57

Roma Castel 5. Angclo

BUY LAZIO VITERBO 40.000,00

TOP RESA DEAUVILLE 50.000,00
ITME CHICAGO 51.650,00

WIM LONDEA 120.000,00



BTC FIRENZE 35.000,00

SMT PARIGI 50,000,00
MITT MOSCA 55.000,00
WTF Yokohama 5(.000,00
B.TEG RIVA DEL GARDA : 30.000,00
TUR DI GOTEBORG 40.000,00
ART CITIES EXCHANGE -ROMA 67.000,00
NEW SOUND 88- ROMA

VILLA CELIMONTANA - MOSTRA LAZIO 443.000,00
SAPORI E SENTIERI -GIARDINI DI

CASTEL S.ANGELO - ROMA 3240000
T.T.L RIMINI 40.000,00
WORK SHOP 8. PIETROBURGO 40.000,00
SALONE NAUTICO GENOVA 36.000,00

\, ROMA ESTATE ALL'OMBRA DEL
2} COLOSSEO 50,000,00

MOTUS BORSA E MOSTRA DEL
TURISMO RELIGIOSO -ROMA 15.000,00

WORK SHOP LAZIO - LOS ANGELES

IN COMPARTECIPAZIONE CON

ASSESSORATO AGRICOLTURA 100.000,00
CINA INTERNATIONAL TRAVEL 39.361,92

EDRITORIA - PUBBLICITA" E SISTEMI MULTIMEDIALI

ELIRO
MANZONI 5.p.A. 1 VIAGGEDI
REPUBBLICA
(inserto Monotematice Lazio - pagg. 12) 36.000,00
F.N. EDITRICE -1l Lazio e i sentieri s
del gusto e dell’arte- pagg. 56 pid 4 di ]
copertina in italianao e in inglese 50,004,00

PUBLISCOOP S.RL. ITALIA PIU”
RIVISTA ABBINATA AL SOLE 24
ORE INSERTO 8 PAGG. LAZIO 40.320,00




. + 4 DI COPERTJNA PIU’ 5000 COPIE
ESTRATTI 46.481,00

MEDIA MILLENIUM S.R.E. -

REALTZZAZIONE 5 FILMATI

TELEVISIVI DI 27 MIENUTI

CIASCUNO 5U ITINEARI

ENOGASTRONOMICI LAZIO

TRASMISSIONE STREAM PER

5PUNTATE 36.000,00

FDIZIONI PLEIN AIR S.N.C

PROGETTO EDITORILA S5UL

LAZIO ALLEGATO DELLA

RIVISTA DI N. 48 PAGG, PILY

COPERTINA DI 100.000 COPIE £0.200,00

PRIMETIME PROMOTION SR
VADEMECUM DEL NATALE 2003
50.000 COPIE INSERIMENTO LAZIO 18.600,00

RCS PUBBLICITA' - DOSSIER
"LAZIO ALLEGATO ALLA RIVISTA
DOVE -70 PAGG. 48.000,00

AGRA 5R.L COMUNICAZIONE E

PUBBLICITA" -FRESENZA

PUBBLICITARIA LAZIO 3 FAGG.

RIVISTA TEDESCA SOLE MIO

100.000 COPMIE 500000

™,
TELESIA SISTEMI S.P.A. CAMPAGNA
DI VIDEO E COMUNTICAZIONE LAZIO
NEGLI AEROPORTI ITALIANI 56.000,00

GOLY EVENTO S P A INSERTO SPECIALE

8 PAGG. LAZIO SULLA RIVISTA GOLF

SPORT EVENTS MERCATO IRANCESE T

SVIZZERO 10.000,0:

FIERALDO EDITORE- REALEZZAZIONE

PROGETTO DI COMUNICAZIONE

“LAZIO ESTATE - UNA REGIONE DA

VIVERE “ PAGG. 128 IN 460.000 COPIE-

IN ALLEGATO AL MESSAGGEROD,

CORRIERE DELLA SERA, TEMTPQ,

CAMPAGNA RADIOFONICA, CARTEILON]

FUBBLECTTART ET{. 288.000,00

DASIS- CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
E DI IMMAGINE DEL TERRTT{OIREI()
REGIONALE 20,000,0]

GRUFPPO ALPITOUR - INSERIMENTO
PUBBLICITARIO ASPETTI TURISTICI
DEL LAZIO 12.500,00




.y
. —

GUIDA MONACK - PUBBLICITAY
FAZI(} 10.000.00

TOURING CLUB - PROGETTO
BANIHERE ARANCIONI 60.000,.00

PURBLISTAR - ITINLRARIO E LUOGII

INSERTO LAZID - 16 PAGG. PILF

1000000 COPIC INITALIANO EIN

INGLESE 718.000.00

TRADEMARK ITALIA- RINNOVO
INCARICO REALTZLAZIONE SERVIZO
OSSERVATORIC THRISTICOY ANNG 2803 : 1272 (1)

Fermo restando le disponibilita finanziarie sul capilole B 41305 le attivith relative ed i conseguenti
finanziamenti poiranno subire variazioni a seconda delle esigenze promozdonali della Regione ed

eventuali possibill emergenze.

Il presente piano @ divetta applicazione delle linee e strumenii di intervento approvati con il piano
triennale 2001- 2005 dalla Regione Lazio, comfrontato con gli enti territoriali e le categorie competenti.
i attivith di marketing conseguent sono realizeati sui mercabli esieri avvalendosi delle sbrutture
IiXIT ed in collaborazione laddove possibile con Camere di Commerdio, ICH, Ambasciate ed Istituti

Naliani di Cultura.




