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Oggetto. Proposta di Legge regicnale "Riconoscimento ed Incentivazione dei

mercati deile Quakta”.
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CONSIDERATO che I'attuaie sviluppo assunte dalla grande distribuzione rischia di
mettere in difficoitd | commercianti su aree pubbliche e che
pertanto, accorre tiqualificare i mercati comunali per riequiiibrare
queasto particolare settore della distribuzione;

RITENUTO che pubblicizzando e qualificande Fofferta con  prodott
agroaiimentari fegati al territoric e con prodotti di gualita certificata,
i mercati comunali possano rinnovare la lero immagine & meglic
soddisfare le aspetiative dei consumatori;

VISTO lo Statute della Regione Lazio;

VISTO il D.igs 31.3.1998 n.114 “Riforma della disciplina retativa al settore
commercio,a normra dell’art 4 comma 4,della legge 15.3.1997 n.58;

VISTA la legge regionale 18.11.1899 n.33 "Disciplina reiativa al settore
Commercic”" e successive modifiche, ed it particolare 'art.2 che,
al punto "D pone Vobiettivo di sviluppare il pluralismo & Pequilibrio
tra le diverse tipalogie della struttura distributiva, ed al punto “Q”,
valorizzare il nicio del commercic su aree pubbliche;

VISTA la allegata relazione alia presente proposta di deliberazione;
RITENUTO che appare opportunc [lintervento regionale al fine del

riconescimento ed incenlivazione dei mercati di qualita della
Regione |azio.

DELIBERA

all'unanimita:

di approvare e sottoporre al Consiglio Regionale 1allegata proposta di legype rcgiom:ﬂe concernente:
“Riconoscimento ed incentivazione dei mercati defla qualita ™, composta da n. 7 articoli e corredata
daila relazione iilustrativa, che fa parte integrante deila presente deliberazione.
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P.L.:RICONOSCIMENTO ED INCENTIVAZIONE DEI
MERCATI DELLE QUALITA’

Il mercate Europeo tradizionale su aree pubbliche & negli ultimi anni un mercato
fondamentalmente saturo. Questa condizione ha imposto la necessita deila nascita di una
nuova fase economica, capace di tener conto delia variazione di gusti e delle esigenze dei
consumatori, armai particolarmente attenti alia qualita delle produzioni. '
La Comunita Europea ha prestato, nelfultimo decennio particolare attenzicne alla
definizione, certificazione ed incentivazioni dei prodotti di qualita.

Per rispondere alle esigenze di certezza e sicurezza dei consumatori & stato creato, al
livello comunitario, un sistema di definizione di qualita delle produzioni.

| capisaldi di guesta struttura sono le norme gella serie 1SO 9000 che riguardano la
certificazione dei sistemi di gestione di qualita e dai vari regolamenti CE 2081/92, 2082792,
1493/99 ecc. che disciplinano l'aftribuzione di particolar qualita ed indicazioni di
provenienza anche dei prodotti agricoli.

i fine di soddisfare Finteresse dei consumatari, portando P'offerta dei prodotti sempre nid
qualificati il pitr possibile vicino alla domanda si realizza anche nel sistema dei mercati
comunali, mantenendo un adeguato equilibric con altre forme di disiribuzione.

Lo sviluppo ormai assunto dalla grende distribuzione del Lazic sta mettendo in seria
difficolta | commercianti ambulanti dei mercati comunali, propric quelli che sone pil vicino
alla realtd socio economica dei quartieri ¢ delle periferie delle grandi citta.

Lincentivazione della qualificazione di tale realid del commercio puo contribuire a
riequilibrare le varie forme di distribuzione commerciale. -

La Regione al fine di favorire la promozione ¢ la commercializzazione dei prodotti di
gualita, promuove con gquesta iniziativa legislativa |l riconoscimento e l'incentivazione dei
mercati di qualita.
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PROPOSTA DI LEGGE REGIONALE CONCERNENTE:

“RICONOSCIMENTO ED INCENTIVAZIONE DEI MERCATI DELLE QUALIT;—R"‘
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At
(Oagetto e finalitd)

1. La Regione, salvo quanto disciplinato dalla legge regionale 18 novembre
1999, n. 33 ( Discipiina relativa al settore commercio) ¢ soccessive modifiche,
riconosce ed incentiva, anche in attuazione del principio di sussidiarieta, i mercati defle

quatitd al fine di sviluppare il commercio al dettaglio su aree pubbliche e tutelare il

CONBUIMAtoTe.




Art, 2
{Mercati delle qualita)

1. Si definisce “mercato delle quald™ il mercato al dettaglic ubicato nel
territorio Tegionale, in possesso dei requisiti minimi di e all’art. 3, comma 3, lettera a),
net guale si vende o si soraministra prevalentemente una o pil tra le seguenti categorie
di merci:

a) prodotti dell’agricoltura laziale; _
b) predotti biclogici certificati, anche non laziali;
¢) prodotti tipici & tradizionali laziali, alimentari o non alimentari.
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Art. 3

(Riconoscimento ¢ logo "mercato delle qualita”)

1. Su domanda degli operaton del mercalo interessato, presentata attraverso le
relative associazioni, ls struitura regionale competente in materia di commercie,
accertata la presenza det tequisili minimi di cui al comma 3, lettera a), effettua il
riconoscimento de) mercato ¢ concede ["uso del logo regionale “mercato delle quahita”™
in conformita a quanto disciplinato al comma 3, tetierac).

2. Gli operatori del “mercato delle qualitd” che vendono prevalentemenie i
prodotti di cui ail’articolo 2 devono esporre . I relazione ai prodotii stessi, il logo
remionale con l'indicazione della categoria di merce commerciahzzata,

3. Con regolamento regionale sone disciplinati:

a) i requisiti mintmi del “mercato delle qualitd” specificando, ove ritenuio oppertuno,
I’elencazione delle merc di cui all”articolo 2, anche mediante "adozione di appositi
disciplinari o specifiche tecmiche;

b) le modaliti di presentazione e di istruzione delle domande di coi al comma 1;

¢) le caratteristiche del logo regionale “mercato delle qualitd” ¢ le relative modaiita
d’uso; .

d) i casi in cui si procede alla revoca della concessione alluso del logo regomale
"mercato delle qualita™;

€} le modalith ed { parametn di tiferimento per il monitoraggio di cui all'articolo 6.

; .
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Att. 4

{Inceniivii

1. La Repione, attraverso l'Agenzia Sviluppo Lazio che puo avvalersi del
supporto degli altri soggetti specializzati della rete di cui all'articolo 24, comma 3,
lettera 2), della legge regionale 7 giugno 1999, n. 6, al fine di incentivare i mercati delte
qualita, conceds contributi a:

a) operatori singoli ed associati i quali vendono o intraprendono la vendita dei prodotti
clencati nell*articolo 2;
b} associazioni di mercato, asseciazioni di categoria o forme associative tra mercati.
2. Con il regolamento dei cui all'articolo 3, comma 3, sono determinati:
a) irequisiti dei soggetti beneficiari;
b) latipologia ¢ I'entita dei contributi concedibili e le spese armmassibili;
¢) le procedure di concessione e di erogazione del contributi;
d) itermini e le modalita dei controili;

e} le cause ¢ Je modalita di revoca dei contributi,




Art. 5

fSanzioni amminisirative)

1. Chiunque vsa il logo regionale “mercatoe delle qualitd™ senza aver avuto dalfla
Regione la relativa concessione ai scnsi dell'ariicolo 3, comma 1, & soggetio alla
sanzione amministrativa del pagamento di una somima compresa tra vn mioimo i euro
1000 ed un massimo di eure 10.000.

2. Chiungue, avendo avute la concessione all'uso del logo regionale “mercato
delie qualita™ ai senst dell'articolo 3, um’nm-a 1, 1o esa per 1z vendita di prodotii che non
rientrano nelle categone di meret di e all’articole 2, comma 1, € soggette alla sanzione
amministrativa de! pagamento di una somma compresa tra un minime di euro 500 ed un
massmo di eurs 3000.

3. I comuni esercitano le funzioni di vigilanza sulla corretta applicazione della
presente legge. Al sensi dell'articolo 182 della legge repionale 6 agosto 1999, n. 14
{Organizzazione delle funziom a livello regronale e locale per la realizzawione del
decentramenic amministrativo), i comuni provvedono altresi allirrogazionc defle
sanzioni di cui ai commii 1 e 2, introitando te somme delle sanzioni stesse.

4, Qualora, nell'esercizio delle funzioni di vigilanza, 1 comuni accertine un uso
del logo regionale "mercate delle qualita” non conforme alle modalita disciplinate ai
sensi delf'articolo 3, comma 3, lettera c), ne danno immediata comumicazione alla

Regione ai fini dell'cventuale revoca dell'uso slesso.




Arl. 6
{Monitoraggio}

1. L’Osservatorio regionale per 1l commercio, istituito dall’articelo B della legge
regionale 18 novembre 1999, n. 33 (Disciplina relatva al seltore commercio), anche
sulla base del dati formiti dall'Agenzia regionale per lo sviluoppo e linnovazione
dell'agricoltura del Lazio (ARSIAL), effettua i meonitoraggio sull’attmazione delia
presente legge secondo le modalita ed i parametn di nfenmento disciplinati a1 sensi

dellarticolo 3, comma 3, leftera e}




Art. 7

(Norma finarziaric)

1. GH onerl finanziari connessi all'attuazione della presente legge previsti per
Tanno 2002 in euro 513.358,16 sono post a carico del foudi speciali di o alle leggl
regionali n. 28 del 1990, n. 24 del 1986 e n. 40 del 1988, gestiti dall'Agenzia Sviluppe

1.a7io, per la parte residua non ancora utilizzata.
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